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ECONOMIA Y POLITICA DE LAS TELECOMUNICACIONES CODIGO 25503253

Nombre de la asignatura ECONOMIA Y POLITICA DE LAS TELECOMUNICACIONES
Cadigo 25503253

Curso académico 2017/2018

Titulos en que se imparte MASTER UNIVERSITARIO EN INVESTIGACION EN ECONOMIA
Tipo CONTENIDOS

N° ETCS 5

Horas 125.0

Periodo SEMESTRE 2

Idiomas en que se imparte CASTELLANO

PRESENTACION Y CONTEXTUALIZACION

La regulacion surgida al hilo del proceso de introduccion de competencia en el sector de los
servicios de telecomunicacion ha creado nuevas parcelas de investigacion inexistentes en la
etapa del monopolio y necesitadas de un estudio pormenorizado.

Las caracteristicas intrinsecas de la actividad y el no excesivo tiempo transcurrido desde la
apertura de los mercados hacen que el grado de regulacion y de intervencién publica sea
alto. Por ello parece conveniente hablar no sélo de economia sino también de politica de
telecomunicaciones.

El conocimiento de este sector exige un acercamiento multidisciplinar. La accion de los
agentes se ve condicionada por normas juridicas, decisiones politicas y desarrollos
tecnoldgicos. Aunque no es preciso ser un experto en ninguno de estos campos, es
ineludible conocer, siquiera someramente, todos estos factores puesto que determinan en
gran medida la situacion y evolucién del mercado.

REQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES PARA CURSAR ESTA
ASIGNATURA

Los necesarios para acceder al Master.

Lectura fluida en inglés (gran parte de los materiales estaran en este idioma).

Los conocimientos basicos para desarrollar un trabajo basico de investigacién que se
supone se han adquirido en el médulo | de "formacion para la investigaciéon”.

EQUIPO DOCENTE

Nombre y Apellidos JOSE LUIS GOMEZ BARROSO

Correo Electrénico jlgomez@cee.uned.es

Teléfono 91398-8115

Facultad FAC.CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES
Departamento ECONOMIA APLICADA E H2 ECONOMICA
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ECONOMIA Y POLITICA DE LAS TELECOMUNICACIONES CODIGO 25503253

HORARIO DE ATENCION AL ESTUDIANTE

No existen profesores tutores. El equipo docente se encargara del seguimiento de la
participacién y de la moderaciéon de los foros en el aula virtual.

COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

No se pretende ofrecer una visién exhaustiva de todo lo que implica la economia y politica
de telecomunicaciones. El objetivo final no es que el alumno acumule conocimientos como Si

fuera a enfrentarse a un examen de la materia sino que se familiarice con los conceptos
especificos del sector, conozca los aspectos basicos y desarrolle habilidades que le sean
Gtiles para una posible actividad de investigacion futura en este campo. En este sentido, se
recuerda que esta es una materia que se imparte dentro de un master de investigaciéon y
gue, por tanto, la orientacién hacia la investigacién es irrenunciable. Los resultados exigidos
estaran en consonancia con este principio.

Establecido lo anterior, un alumno que supere esta asignatura debe ser capaz, de modo
genérico, de:

eUtilizar los conceptos propios de la economia de los mercados de los servicios de
telecomunicacion.

eEvaluar la intervencién publica en el sector.

eHacer un analisis critico sobre las ventajas y desventajas de los diferentes modelos de
regulacion.

eDesarrollar una labor de investigacion buscando informacion, bibliografia y casos de
aplicacion reales.

*Realizar un trabajo tedrico-practico en el que los conceptos tedricos adquiridos se apliquen
a un caso real.

CONTENIDOS

METODOLOGIA

Para la realizaciéon de las actividades del curso se utilizard la metodologia propia de la
ensefianza a distancia, utilizando los cursos virtuales accesibles, previa identificacion, a
través de “Campus UNED” en http://www.uned.es

El trabajo correspondiente a cada uno de los bloques especificados en el punto “Contenidos”
se concretara en un debate para el intercambio de ideas, conocimientos y puntos de vista.
Fisicamente se organizard mediante intervenciones en un foro del aula virtual.
Adicionalmente, a final de curso debera realizarse un trabajo monografico.
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SISTEMA DE EVALUACION

BIBLIOGRAFIA BASICA

No existe un manual Unico de referencia.
En el aula virtual se pondra a disposicion de los estudiantes la bibliografia del curso y se
orientard su trabajo mediante las herramientas calendario, foros teméaticos, correo

electronico vy, si fuera el caso, pruebas de evaluacién continua.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

De igual modo, en el curso virtual se podria sugerir bibliografia para ampliar el conocimiento
de determinados temas.

RECURSOS DE APOYO Y WEBGRAFIA

IGUALDAD DE GENERO

En coherencia con el valor asumido de la igualdad de género, todas las denominaciones que en esta
Guia hacen referencia a 6rganos de gobierno unipersonales, de representaciéon, o miembros de la
comunidad universitaria y se efectlian en género masculino, cuando no hayan sido sustituido por
términos genéricos, se entenderan hechas indistintamente en género femenino o masculino, segun el
sexo del titular que los desempefie.
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