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Nombre de la asignatura LA INTERVENCION DE LA ADMINISTRACION EN EL CONSUMO

Cadigo 26601668

Curso académico 2017/2018

Titulos en que se imparte MASTER UNIVERSITARIO EN INTERVENCION DE LA
ADMINISTRACION EN LA SOCIEDAD

Tipo CONTENIDOS

N° ETCS 4

Horas 100.0

Periodo SEMESTRE 2

Idiomas en que se imparte CASTELLANO

PRESENTACION Y CONTEXTUALIZACION

El concepto de consumidor emerge y cobra singularidad en la segunda mitad del siglo XX
coincidiendo en las sociedades occidentales con la expansién del mercado como
instrumentodemocratizador. De modo paralelo surgira de inmediato la intervencion de las
Administraciones publicas con objeto de proteger a los consumidores y usuarios
otorgandoles, paulatinamente, derechos de diferente naturaleza, asi como incrementando la
intensidad regulatoria de caracterprotector, con exclusion de la autonomia de la voluntad de
las partes. Las asociaciones deconsumidores cobran en este sector una particular
relevancia, otorgando el ordenamiento a las mismas el ejercicio exclusivo de determinados
derechos en defensa de los consumidores. No sonpocas las inovaciones en lo relativo al
sistema de garantias, asi, desde las soluciones arbitrales hasta la accién de cesacion.

REQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES PARA CURSAR ESTA
ASIGNATURA

Se exige para cursar la asignatura ser licenciado o graduado en Derecho

EQUIPO DOCENTE

Nombre y Apellidos JUAN CARLOS MENENDEZ MATO
Correo Electrénico jcmenendez@der.uned.es

Teléfono 91398-8078

Facultad FACULTAD DE DERECHO
Departamento DERECHO CIVIL

Nombre y Apellidos EVA MARIA DOMINGUEZ PEREZ
Correo Electronico emdominguez@der.uned.es
Teléfono 91398-8029

Facultad FACULTAD DE DERECHO
Departamento DERECHO MERCANTIL

COLABORADORES DOCENTES EXTERNOS
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Nombre y Apellidos ANTONIO BRITO PEREZ
Correo Electronico abrito@invi.uned.es

HORARIO DE ATENCION AL ESTUDIANTE

COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
Conocimiento de la intervencién de la Administracién en el consumo.

CONTENIDOS

METODOLOGIA
La clasica consitente en analizar la legislacion, la jurisprudencia y la doctrina de los autores.

SISTEMA DE EVALUACION

BIBLIOGRAFIA BASICA

Linde Paniagua, E., "La intervencion de la Administracion en el consumo”, en VVAA, La
intervencion de la Administracion en la sociedad, Madrid, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Botana Garcia, G., Ruiz Mufioz, M., Curso sobre proteccion juridica de los consumidores,
Madrid,1999Lasarte Alvarez, C., Manual sobre proteccion de los consumidores, Madrid,
2003.Méndez Pinedo, E., La proteccion de consumidores en la Union Europea, Madrid, 1998

RECURSOS DE APOYO Y WEBGRAFIA
PRIMER PUNTO ADICIONAL

Los alumnos deberan ser licenciados o graduados en Derecho (240 créditos).
Las referencias al libro "La intervencién de la Administracién en la sociedad" Colex, 2007 (
Parte Especial del Derecho Administrativo, E. Linde y otros, Ed. COLEX) en la bibliografia
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bésica hay que entenderlas hechas a la segunda edicion de 2012.

IGUALDAD DE GENERO

En coherencia con el valor asumido de la igualdad de género, todas las denominaciones que en esta
Guia hacen referencia a érganos de gobierno unipersonales, de representacion, o miembros de la
comunidad universitaria y se efectian en género masculino, cuando no hayan sido sustituido por
términos genéricos, se entenderan hechas indistintamente en género femenino o masculino, segun el

sexo del titular que los desemperie.
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