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GENERO Y MEDIOS DE COMUNICACION CODIGO 29903115

Nombre de la asignatura GENERO Y MEDIOS DE COMUNICACION

Cadigo 29903115

Curso académico 2017/2018

Titulos en que se imparte MASTER UNIVERSITARIO EN COMUNICACION, CULTURA, SOCIEDAD
Y POLITICA

Tipo CONTENIDOS

N° ETCS 4

Horas 100.0

Periodo SEMESTRE 2

Idiomas en que se imparte CASTELLANO

PRESENTACION Y CONTEXTUALIZACION

La asignatura “Género y Medios de Comunicacién, del Master Comunicacion, Cultura,
Sociedad y Politica de la UNED, de caracter optativa, cuenta con 4 créditos ECTS. En esta
Guia se describen los primeros elementos para orientar su estudio, sus actividades de
aprendizaje y su evaluacién, que se completaran en la segunda parte de la Guia de Estudio
y en el curso virtual.

El objetivo de la asignatura es explorar la imagen que los medios de comunicacion dan de
mujeres y de hombres, desde una perspectiva sociolégica. Aproximarse a la dimension
social de la representacién de las relaciones de género, de manera reflexiva y critica,
estableciendo un dialogo entre los procesos sociales, politicos, histéricos, econdmicos y
culturales que determinan, y son determinados, por los medios de comunicaciéon. Con
medios de comunicacion se hace referencia a todos aquellos, tanto tradicionales como on
line o redes sociales, que intervienen en la formacion y construccion de la identidad de
género, reflejando una realidad especifica de hombres y mujeres.

La asignatura no tiene un temario extenso pero exige reflexiones y conceptualizaciones que
llevan a revisar la relacion del sistema de las relaciones de género y medios de
comunicacion desde una perspectiva social. Para su estudio se requiere una actitud flexible
y abierta que implique profundizar en los materiales de estudio y de apoyo.

REQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES PARA CURSAR ESTA
ASIGNATURA

La asignatura no requiere conocimientos previos.

EQUIPO DOCENTE

Nombre y Apellidos YOLANDA AGUDO ARROYO

Correo Electronico yagudo@poli.uned.es

Teléfono 91398-8341

Facultad FAC.CIENCIAS POLITICAS Y SOCIOLOGIA
Departamento SOCIOLOGIA |
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GENERO Y MEDIOS DE COMUNICACION CODIGO 29903115

HORARIO DE ATENCION AL ESTUDIANTE

La tutorizacién y seguimiento de la asignatura se llevara a cabo por parte del equipo docente
de la Sede Central.

El equipo docente de la asignatura es del Departamento de Teoria, Metodologia y Cambio
Social (Sociologia I), de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociologia de la UNED.

Las profesoras responsables de la asignatura son:

YOLANDA AGUDO ARROYO

Correo electrénico: yagudo@poli.uned.es

Teléfono: 91 398 83 41

MARIA LUISA GARCIA DE CORTAZAR Y NEBREDA
Correo electrénico: mgarciadecortazar@poli.uned.es
Teléfono: 91 398 70 26

Horario de guardia:
*Miércoles de 10 a 14 horas
*Viernes de 10 a 14 horas y de 15 a 19 horas.

COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Los principales resultados de aprendizaje se corresponden con lo que el/la estudiante debe
saber hacer al final del cuatrimestre, si tiene éxito en la asignatura:

Podra conocer la relevancia que tienen los medios de comunicacién en la construccion de la
imagen de hombres y mujeres.

Podra comprender, describir y explicar la dimension social de la identidad de género
construida a través de los medios, identificando el funcionamiento de normas, valores,
pautas de conductas y expectativas de lo social y culturalmente considerado como
adecuado.

Podra realizar aportaciones socioldgicas y establecer debate en torno a como los medios
crean y reproducen modelos masculinos y femeninos que se insertan en el imaginario
colectivo.

Podréa explicar el diagndstico e interpretar la influencia de los medios en la imagen de género
gue ofrecen, incorporando una dimension critica, en base a cualquier informacién empirica
(medios de comunicacion, revistas profesionales u otra informacién documental) y modificar
su forma de conceptualizarlos.

UNED 4 CURSO 2017/18


mailto:yagudo@poli.uned.es
mailto:mgarciadecortazar@poli.uned.es

GENERO Y MEDIOS DE COMUNICACION CODIGO 29903115

CONTENIDOS

METODOLOGIA

Una actividad de organizacién previa asociada a mejores resultados consiste en leer con
detenimiento la Guia de Estudio, asi como en revisar la estructura de la plataforma virtual
aLF de la asignatura al principio del cuatrimestre.

La asignatura de “Género y Medios de Comunicacion” esta disefiada desde una perspectiva
“integrada” y la fase de aprendizaje se orienta en la misma direccién que la evaluacion.

La metodologia de ensefianza y aprendizaje esta enfocada a alcanzar los resultados de
aprendizaje de la asignatura. Su disefio ha tenido en cuenta una distribucién aproximada del
tiempo de dedicacion correspondiente a la carga de 4 créditos ECTS. La modalidad de
Educacion a Distancia se basa fundamentalmente en el trabajo autbnomo de los estudiantes
orientados, en este caso, por los docentes de la Sede Central.

En cuanto a los contenidos tedricos, a partir de esta perspectiva no se trata de dar un
temario cerrado sino orientativo y que favorezca en el/la estudiante la tarea de construir sus
propios conocimientos. El trabajo con contenidos tedricos se articula mediante el trabajo
autonomo de los estudiantes y la interaccion con el equipo docente y con los demas
estudiantes. El/la estudiante debe leer y trabajar los materiales sefialados en la bibliografia y
en el curso virtual. En los foros del Curso Virtual, los/as estudiantes podran comentar entre
si cuestiones que reforzaran su dinamica de aprendizaje a través de la colaboracién entre
ellos.

El equipo docente solucionara las dudas planteadas de forma presencial, telefénica o a
través del correo electronico individualmente en las horas y los dias establecidos para ello.
Los/as estudiantes mantendran una via de comunicacion directa con el equipo docente de la
Asignatura, que les orientaran en el estudio y les resolveran problemas planteados en
abierto a través de los foros del Curso Virtual de la Asignatura. Esta sera una via de
comunicacion en la que los/as estudiantes tendran acceso a debates en abierto, a dudas
planteadas por otros compafieros y a los comentarios facilitados al respecto por el equipo
docente (asi como al archivo documental que se vaya construyendo).

Concrecion de actividades de reflexion y debate:

1. Las posibilidades de éxito aumentan al distribuir el estudio a lo largo del cuatrimestre, sin
concentrar el aprendizaje al final. Para contribuir al éxito en la obtenciéon de los resultados
de aprendizaje, el Equipo Docente y los/as estudiantes utilizaran la plataforma virtual a lo
largo del cuatrimestre, como espacio para la reflexion y la participacion. El Equipo Docente
planteara debates y reflexiones en torno a los contenidos de la asignatura. Los/as
estudiantes desarrollaran en este espacio sus capacidades de conocimiento y comprension
sobre los distintos contenidos de la asignatura, con una participacion activa y critica.
(Actividad de caracter no obligatorio pero su realizacién contribuira al éxito en la obtencion
de los resultados de aprendizaje)

2. Atrticular los contenidos de la asignatura con la realidad. Tras la lectura de los contenidos

UNED 5 CURSO 2017/18



GENERO Y MEDIOS DE COMUNICACION CODIGO 29903115

de la asignatura, los/as estudiantes realizaran aportaciones tanto en la propuesta de temas
(subiendo a la plataforma aLF articulos y textos relevantes sobre cuestiones de actualidad
relacionadas con los contenidos de la asignatura) como en el debate y la reflexion, a partir
de los mismos. Para realizar estas aportaciones, podran abrir hilos en los foros con las
teméticas que vayan surgiendo: producto de articulos actuales (académicos o periodisticos)
que encuentren al respecto.

(Actividad de caracter no obligatorio pero cuenta dos puntos sobre la nota final)

3. Ejercicio de evaluacion individual: Realizacion de un ensayo. En el curso virtual y la
segunda parte de la guia del curso se ofreceran orientaciones especificas para realizar esta
actividad.

Los temas de interés para el debate y la realizacién de ensayos seran cuestiones centrales
de la relacién entre género y medios de comunicacién que demandan un analisis
sociolégico.

(Actividad de caréacter obligatorio)

SISTEMA DE EVALUACION

BIBLIOGRAFIA BASICA

ISBN(13):9788436261424

Titulo:LA CONSTRUCCION DE LA REALIDAD EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION. (2010)
Autor/es:Aparici, R. ;

Editorial:Madrid: UNED

ISBN(13):9788474763102

Titulo:PROFESIONALES DEL PERIODISMO :

Autor/es:Garcia De Cortazar, Marisa ; Garcia De Le6n, Maria Antonia ;
Editorial: CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS

Aparici, R. (coord.): La construccion de la realidad en los medios de comunicacion. UNED.
2010 (Capitulo 1, Capitulo 2, Capitulo 3, Capitulo 7 y Capitulo 16)

Arranz, F. (dir.): Cine y género en Espafa. Céatedra, Coleccién Feminismos. 2010 (Capitulo
1)

Garcia de Cortazar, M; Garcia de Ledn , M.A (eds):Profesionales del periodismo. Hombres y
mujeres en los medios de comunicacién. Centro de investigaciones Sociologicas. Madrid
1996 (Capitulo 1 —estara disponible en la plataforma virtual de la asignatura)

Gauntlett, D.: Media, Gender and Identity. An introduction. Routledge. 2008 (Capitulo 3y
Capitulo 4)

Plaza, J y Delgado, C. (Eds): Género y Comunicacion. Fundamentos. Madrid. 2007 (Capitulo
1, Capitulo 3, Capitulo 5 y Capitulo 7).
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Vigara Tauste, A.: De igualdad y diferencias: diez estudios de género. Huerga y Fierro. 2009
(Capitulo 8)
Y textos que se especificaran en el curso virtual

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

A continuacion se presentan algunos textos y materiales que complementan el estudio de la
asignatura.

Caballé, A.: El feministmo en Espafia. La lenta conquista de un derecho. Catedra. Madrid.
2013

Castejon, M.: Fotogramas de género. Representacion de feminidades y masculinidades en
el cine espafiol (1977-1989). Sinindice Editorial. 2013

Giménez, P. y Berganza, M2R.: Género y Medios de Comunicacion. Un analisis desde la
Objetividad y la Teoria del Framing. Editorial Fragua. 2009

REVISTAS donde se publican articulos, resultados de investigaciones y estudios de
interés sobre el sistema de las relaciones de género y los medios de comunicacién.
En el CURSO VIRTUAL (plataforma Alf) se afiadiran lecturas y estudios para
complementar.

RECURSOS DE APOYO Y WEBGRAFIA

La plataforma virtual aLF constituye el recurso de apoyo fundamental para la relacion
permanente con el equipo docente. En ella se publicaran materiales complementarios de la
asignatura, se resolveran dudas y se aportaran medios de apoyo pedagdgicos para
desarrollar las actividades propuestas. Ademas, en los distintos foros, los/as estudiantes
podran presentar y comentar, entre ellos, cuestiones que refuercen su dinamica de
aprendizaje.

IGUALDAD DE GENERO

En coherencia con el valor asumido de la igualdad de género, todas las denominaciones que en esta
Guia hacen referencia a érganos de gobierno unipersonales, de representacion, o miembros de la
comunidad universitaria y se efectian en género masculino, cuando no hayan sido sustituido por
términos genéricos, se entenderan hechas indistintamente en género femenino o masculino, segun el
sexo del titular que los desemperie.
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