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1.PRESENTACION DE LA ASIGNATURA

Esta asignatura eminentemente practica profundiza en las cuatro destrezas de aprendizaje de la lengua inglesa (produccion
oral/escrita y comprensién oral/escrita) asi como presenta las bases gramaticales correspondientes a un nivel B2+ de la
lengua inglesa. El objetivo principal es que el alumno adquiera fluidez tanto oral como escrita en lengua inglesa en el campo

profesional de la industria turistica.

El curso tiene como objetivo principal el desarrollo de la capacidad creativa del alumno en el uso del inglés, hasta un grado
que le permita una mayor flexibilidad y matizacién en su comprension y actuaciéon general en el ambito profesional.

A través de la programacion de una serie de actividades de aprendizaje se trata de ampliar y profundizar en el estudio de
las caracteristicas gramaticales y normas de interacciéon comunicativa del inglés, asi como de incrementar la fluidez en la
comprension y produccién escritas. Ademas, para potenciar el uso del inglés en el campo de la industria turistica se han
incluido una serie de textos y recursos tematicos para el aprendizaje del vocabulario correspondiente.

2.CONTEXTUALIZACION EN EL PLAN DE ESTUDIOS

Inglés Il para Turismo es una asignatura fundamental de 6 créditos (practicos) que se imparte en el 2do ciclo del Grado de
Turismo. La asignatura esta dirigida a aquellos alumnos que ya tengan un buen conocimiento de la lengua inglesa y que
busquen desarrollar sus conocimientos practicos tanto a nivel escrito como oral en el ambito del Turismo. Teniendo en
cuenta que el nivel de inglés requerido es avanzado, se trabajaran aspectos muy especificos de este idioma. En el ambito de
produccién escrita se hara especial hincapié en la correccion gramatical a la hora de elaborar textos en el sector turistico,
tales como descripciones de viajes, cartas comerciales, informes de medio ambiente, elaboracion de contratos, planes de
trabajo de empresas turisticas, guias informativas, guias publicitarias, etc. En el ambito de la produccién oral, se trabajara
tanto en la comunicacion efectiva como en la pronunciacion con el fin de desarrollar competencias de inteligibilidad y

comprension para hablantes cuya lengua nativa no es el inglés.

3.REQUISITOS PREVIOS REQUERIDOS PARA CURSAR LA ASIGNATURA

Para seguir esta asignatura NO se han de haber cursado y superado las asignaturas de lengua inglesa programadas en
cursos anteriores en el grado de Trurismo, aunque los alumnos deberian contar al menos con nivel A2, y seria conveniente

que poseyeran un B1 (Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas 2002).

Por otro lado, es imprescindible tener acceso a Internet para poder trabajar con los materiales virtualizados de esta

asignatura ya que se sigue la metodologia “a distancia” propia de la UNED.

4. RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Al finalizar esta asignatura el alumno sera capaz de:

Mostrar su conocimiento en la produccién oral y escrita a través de materiales especializados en la industria
turistica en lengua inglesa;




Examinar documentos escritos y materiales orales sobre el turismo en lengua inglesa con nivel avanzado
(niveles B2-C1 del Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas 2002) ;

Localizar fuentes de informacién primaria y secundaria entre las que se incluye el uso de Internet.

Trabajar de forma auténoma y en grupo en la plataforma virtual;

Mostrar una mayor tolerancia, sensibilidad y flexibilidad hacia el cruce de culturas que puede encontrar en el
desarrollo de la profesion;

Identificar los registros (formal o informal) de la lengua inglesa escrita y oral.

5.CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

En esta asignatura se hace hincapié en el desarrollo gramatical del inglés y en la adquisicion de estructuras sintacticas y

vocabulario teniendo en cuenta los siguientes contenidos:

1. English Grammar and Learning Tasks for Tourism Studies

En este curso se van a estudiar las construcciones mas frecuentes en la comunicaciéon oral y escrita de la lengua inglesa a
partir de la elaboracién de unas tareas de aprendizaje que se deberan realizar a distancia y que serviran de auto-
evaluacién continua.

En estas tareas de aprendizaje se hard especial hincapié en la puesta en practica de las siguientes nociones
gramaticales: Word Building and Word Order, Conditionals, The Narrative, Reported Speech, Hypothetical Meaning,
Relative Clauses, Infinitives and Gerunds, Passive, Linking Words

2. Text Comparison

Para una mejora en el desarrollo profesional se examina también el vocabulario especifico del inglés en la industria
turistica a través de unos recursos de aprendizaje adicionales como es la comparaciéon de textos turisticos reales para
poder identificar la correcién gramatical en cada uno de ellos.

6.EQUIPO DOCENTE
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7.METODOLOGIA Y ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

Para poder ofrecer un sistema de calidad en la transmisién de los conocimientos de esta asignatura se espera que el alumno
se sienta responsable de su propio desarrollo académico. Por nuestra parte pondremos a su alcance los materiales de
trabajo apropiados a su nivel de conocimientos que le motiven desde el primer momento. Al tratarse de una asignatura de
lengua inglesa de nivel avanzado en segundo ciclo, al alumno se le ofrece la posibilidad de incrementar su fluidez sobre
conocimientos previos. Ademas, todos los temas se abordan desde la 6ptica de la industria turistica para garantizar la
especializaciéon del alumno en este campo. Potenciaremos la reflexion del alumno para abordar de manera critica sus logros

y sus carencias.

Elementos fundamentales dentro del proceso metodolégico son los materiales didacticos (materiales escritos y de audio,
herramientas informaticas y recursos tecnolégicos). Ademas se ofrece un sistema de evaluacién virtualizada y la orientaciéon
tutorial se podréa hacer a través del teléfono, por correspondencia escrita, correos electrénicos, o a través de los foros de la

plataforma virtual de la asignatura. También se pueden concertar encuentros presenciales.



Actividades extra: Ademas, a lo largo del curso se ofreceran una serie de actividades de trabajo voluntarias que permitiran a
los alumnos trabajar en grupo y trabajar sus competencias de lectura y de escritura. Ademas la asignatura cuenta con un
Blog en el que se pueden ver videos, leer sobre recursos de aprendizaje, y etc.

8.EVALUACION

Inglés 11 para Turisno se enmarca dentro de las asignaturas del Grado de Turisnmo que incluyen
eval uaci 6n continua. Asi, ademas del examen final (ver mAs adel ante) habréa dos pruebas de eval uaci 6n
tutorial o PECs: una prueba oral (PECl) con un valor del 15% de la nota y una prueba escrita (PEC2)

con otro valor de otro 15%

La PEC 1 de producci é6n oral consistira en una entrevista con el tutor en el centro asociado en |la que
deberan denmostrar su fluidez en conunicaci6n y su nmaestria en la pronunciaci 6n de acuerdo con el nivel
exigido. En caso de que el alumo no pueda realizar esta prueba de forma presencial, podra hacerla a
través de la plataforma virtual, nediante una herram enta de facil aplicacion conocida como AVIP. Con
esta herram enta, el alummo podra grabar su examen y el tutor lo corregirda y enviara su nota al Equipo
Docente. Para aquéllos alummos que opten por esta herramenta AVIP, y para todos |os que quieran
practicar sus habilidades orales, habrd tareas no evaluables orales dentro de la plataforma de

aprendi zaj e.

La PEC 2 de composicion escrita constara de algunas preguntas de traduccidon y una composicion o ensayo que corregira
el tutor de cada centro asociado correspondiente, y enviara después la nota al Equipo docente a través de la plataforma ALF.

Asimisimo, la evaluacion global incluye una prueba escrita presencial final en forma de examen presencial durante del
calendario de examenes de la UNED (en junio o septiembre) que equivale al 70% de la nota global. Esta prueba consiste en
una bateria de 35 preguntas de opcién multiple sobre gramatica y vocabulario estudiados durante el curso. Para favorecer el
nivel de confianza de esta prueba, las preguntas correctas tendran un valor de 0,2 cada una, las incorrectas restaran 0,1
puntos, y las preguntas que queden sin responder no se penalizaran. Estos valores estan calculados sobre 70, ya que la nota
de esta prueba presencial constituye solo un 70%.

Por tanto la evaluaci 6n continua tiene |os val ores siguientes:

PEC oral (15% + PEC escrita (15% + Prueba Presencial (70% = 100%

Nota importante sobre la prueba de septiembre: las PECs solamente estan activas durante el curso. Si el alumno se
presenta a la prueba presencual de septiembre y ha hecho las PECs, la puntuacién que haya obtenido en las mismas se le

guarda. Si no ha hecho las pruebas y se presenta a la prueba presencial de septiembre, el examen sigue valorandose

igualmente en un 70% de la nota final.
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students of English. Second edition. Cambridge: Cambridge University Press.

11.RECURSOS DE APOYO

Direcciones web sobre el inglés turistico de apoyo:

www.bbc.co.uk/worldservice/learningenglish

www.learnenglish.org.uk/




www.usingenglish.com/

www.abroadlanguages.com/al/english/

www.english-at-home.com/

http://www.englishforums.com/

www.britishcouncil.org/

www.english-to-go.com/

12.TUTORIZACION

Al tratarse de una asignatura obligatoria, los estudiantes disponen de un tutor en su centro asociado correspondiente.
Ademas el curso virtual dipone de un Tutor de Apoyo en Red (TAR), que resolvera todo tipo de dudas concernientes al
desarrollo de la asignatura a través del Foro de Consultas Generales del curso virtual (ALF).

Ademas, los alumnos pueden ponerse en contacto con el Equipo Docente de la asignatura (Ver seccién Equipo Docente).
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