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Los partidos políticos son los actores más destacados de los sistemas políticos. Su papel es imprescindible 
en las democracias representativas ya que canalizan las demandas de los ciudadanos haciéndolas llegar a 
las instituciones de gobierno. Pero las transformaciones sociales económicas y políticas acontecidas en el 
último cuarto del siglo XX han modificado no sólo la organización de los partidos sino también el desempeño 
de sus funciones. En gran medida la revolución tecnológica ha influido en los medios de comunicación que 
han cambiado su manera de influir en la vida política y en la forma de llevar el mensaje a los ciudadanos. El 
objetivo de este curso es capacitar a los alumnos para analizar las interacciones que se producen entre los 
actores –partidos, líderes y ciudadanos- dentro del proceso político.  Se dedicará especial atención a 
estudiar los criterios y mecanismo que utilizan los partidos en la selección y reclutamiento de los candidatos 
a cargos públicos. En este curso además, se identificarán los principales instrumentos que utilizan los 
políticos para comunicarse con los ciudadanos. Asimismo  se pretende conocer la influencia y el alcance que 
tienen las nuevas formas de comunicación política sobre el comportamiento de los ciudadanos.   

 

La asignatura Encuesta y Campaña, Líderes Políticos y Ciudadanos, es una asignatura optativa de 6 
créditos ECTS. Forma parte de la docencia del Master Oficial Política y Democracia, impartido por el 
Departamento de Ciencia Política y de la Administración. El estudiante tras recordar los conceptos básicos 
ya superados en sus estudios de grado, o en el curso de nivelación, hará una extensión de los mismos con 
especial incidencia en el estudio de los partidos políticos en relación al desempeño de la comunicación que 
establecen con los ciudadanos. Se contextualizará el estudio en los procesos electorales y se analizarán los 
instrumentos de comunicación que se utilizan para relacionarse con los ciudadanos. Se pretende que el 
alumno adquiera la capacidad para analizar las interacciones que se producen entre los actores –partidos, 
líderes y ciudadanos- dentro del proceso político. 
Con esta asignatura, el alumno tendrá una sólida preparación para  afrontar y ampliar el estudio de la 
realidad política con otras asignaturas que se ofertan en este Master.  

 

Los estudiantes han de ser capaces de trabajar con todos los textos propuestos por el equipo docente. Se espera que los 

alumnos entiendan de qué manera se configuran las relaciones entre los actores políticos y los ciudadanos, además de 

conocer los instrumentos políticos e institucionales que las democracias occidentales ofrecen para tal fin.  

Además, el alumno debe ser capaz de leer y comprender textos en inglés. 

  

Se pretende que al finalizar el curso los alumnos hayan adquirido los conocimientos conceptuales básicos, metodológicos e 

instrumentales que les permitan enfrentarse de forma autónoma tanto al análisis de las relaciones entre partidos políticos y 

ciudadanos como a la identificación de los canales e instrumentos de comunicación política empleados por los actores 
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5.CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA 

 

políticos. Por tanto el objetivo general de la asignatura es, que los alumnos sean capaces de conocer y comprender en su 

complejidad el proceso que subyace en la vinculación entre políticos y ciudadanos a partir de la utilización de instrumentos 

de comunicación, así como las características, elementos y efectos que su uso generan. 

Objetivos de aprendizaje (OA): 

·        OA1: Conocer el comportamiento de los actores políticos. Este objetivo debe permitir al alumno identificar a los 

principales actores políticos  que desempeñan actividades dentro del sistema político y comprender su  comportamiento en el 

sistema y en su entorno.  

·        OA2: Conocer  y comprender el comportamiento de los ciudadanos y los valores democráticos. Este objetivo permite 

comprender las actitudes y comportamientos políticos así como el proceso de la formación y expresión de las preferencias 

políticas. 

·        OA3: Conocer y analizar el funcionamiento de los procesos electorales. El alumno conocerá y será capaz de analizar 

los procesos electorales: campañas, estrategias electorales de los partidos, escenarios políticos y análisis e interpretación de 

los resultados electorales. 

·        OA4: Conocer y utilizar técnicas de comunicación política. El alumno se familiarizará con las herramientas básicas de 

comunicación política. 

Conocimientos (C): 

·       C1: Saber qué es un partido político y su organización. 

·       C2: Comprender las actividades que desempeñan los partidos políticos dentro del sistema político. 

·       C3: Conocer y comprender el comportamiento de los ciudadanos 

·       C4: Conocer el proceso de formación de las preferencias políticas. 

·       C5: Ser capaz de distinguir los elementos que componen los modelos de preferencias políticas.  

·       C6: Conocer los procesos electorales en todas sus dimensiones y sus procesos electorales. 

·       C7: Conocer los elementos y el proceso de una campaña electoral y/o institucional.  

·       C8: Conocer las técnicas de comunicación política utilizadas por los actores políticos. 

·       C9: Conocer instrumentos para difundir mensajes e información políticos.        

Habilidades y destrezas (HD): 

·        HD1: Capacidad para examinar las principales aportaciones teóricas sobre actores políticos. 

·        HD2: Identificar a los actores políticos nacionales e internacionales: partidos políticos, líderes, grupos de presión, 

movimientos y organizaciones  sociales… 

·        HD3: Identificar las actividades que desarrollan los partidos políticos dentro de los sistemas políticos. 

·        HD4: Analizar campañas electorales y /o institucionales. 

·        HD5: Interpretar los procesos de liderazgo político. 

·        HD6: Realizar un análisis electoral. 

·        HD7: Identificar las fuentes sobre datos electorales 

·        HD8: Diseñar estrategias políticas. 

·        HD9: Explicar y pronosticar las pautas y tendencias del comportamiento político. 

·        HD10: Identificar cuestiones relevantes de debate público. 

Actitudes (A): 

·        A1: Revisar de forma crítica la literatura politológica. 

·        A2: Debatir sobre las diferentes aportaciones teóricas. 

·        A3: Fomentar el interés hacia los instrumentos de comunicación política.  

·        A4: Manejar con soltura los datos electorales y de opinión pública.  

·        A5: Inculcar la conveniencia de elaboración de informes objetivos y con calidad científica. 

La superación con éxito de la asignatura permitirá que el estudiante conozca y comprenda las relaciones entre partidos 

políticos y ciudadanos. Será capaz de reflexionar sobre el alcance e influencia que ejercen los instrumentos de comunicación 

de que disponen los políticos en su relación con los ciudadanos. 

  

El curso se articula en tres bloques temáticos: 
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6.EQUIPO DOCENTE 

7.METODOLOGÍA 

8.BIBLIOGRAFÍA BÁSICA 

 

Bloque 1: Actores políticos: partidos y líderes 

1. El reclutamiento de candidatos, la elección y ejercicio del poder político. 

2. La organización de los partidos, los cargos políticos y los líderes. 

  

Bloque 2: Instrumentos de comunicación política 

1. Instrumentos de comunicación política y su evolución hasta nuestros días. 

2. Las campañas electorales, las campañas institucionales y los medios de comunicación. 

  

Bloque 3: Relación entre partidos y ciudadanos 

1. relaciones entre líderes, partidos y ciudadanos en el proceso político. 

2. Cultura política, opinión pública, preferencias de los votantes y factores de liderazgo. 

 

  

 
DATOS NO DISPONIBLES POR OBSOLESCENCIA  

 

Esta asignatura ha sido diseñada según la modalidad de enseñanza a distancia. El estudiante cuenta con el material 

necesario para afrontar el estudio de manera autónoma a partir de los textos básicos, artículos en libre acceso 

disponibles en la plataforma virtual aLF. Para avanzar en el conocimiento de la materia, los alumnos tendrán que realizar las 

actividades propuestas para los diferentes bloques temáticos. 

Complementariamente, los estudiantes tendrán que realizar un examen.  

Plan de trabajo  

1. Lectura y estudio de textos básicos propuestos para cada uno de los bloques temáticos. 

2. Realización de las actividades programadas para cada bloque temático.  

3. Examen. 

  

 
Comentarios y anexos: 

Gallagher, M. y Marsh. M. (1988) (eds.). Candidate selection in comparative perspective,Londres: Sage, págs. 1-19 y 236-
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9.BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA 

10.RECURSOS DE APOYO AL ESTUDIO 

 

Franklin, M. (1992). The decline of cleavage politics. En M. Franklin, T.T. Mackie y H. Valen, Electoral Change, Cambridge: 

Cambridge University Press, págs. 383-405. 

Linz, J.J. (2001). El liderazgo innovador en la transición a la democracia. En M. Alcántara y A.Martínez (eds.) Política y 

Gobierno en España. Valencia: Tirant lo Blanch, págs. 57-97. 

Martín, L. (2006). Elecciones y medios de comunicación: el ser y el deber. En J. Molins y P.Oñate (eds.) Elecciones y 

comportamiento electoral en la España multinivel, Madrid: CIS, págs. 223-239. 

Muñoz-Alonso, A. (1999). La democracia mediática. En A. Muñoz –Alonso y J.I. Rospir (eds.) Democracia mediática y 

campañas electorales, Barcelona: Ariel, págs 13-53.  

Sartori, G. (1992). Opinión pública. En G. Sartori, Elementos de Teoría política. Madrid: Alianza,págs. 149-176. 

Thomasen, J. (2005). Introduction. En J. Tomasen (ed.) The European voter, Oxford: OxfordUniversity Press, págs. 1-21. 

Van der Eijk, C. et al. (1992) Cleavages, conflict resolutions and democracy. En M. Franklin, T.T.Mackie y H. Valen, Electoral 

Change, Cambridge: Cambridge University Press, págs. 406-431. 

Von Beyme, K. (1995). La clase política en el Estado de los partidos, Madrid: Alianza, págs. 101-189. 

Warre (1996). Partidos políticos y sistemas de partidos, Madrid: Istmo, págs. 393-482. 

 

 
Comentarios y anexos: 

Colomé, G. (2001) El Príncipe mediático, Barcelona: Fundación Rafael Campalán. 

Linz, J.J. (2003) Los problemas de las democracias y la diversidad de las democracias, en R. delAguila, F. Vallespín y otros, 

La democracia en sus textos, Madrid: Alianza, págs, 225-266. 

Mosca, G. (1992). La clase política. En VV.AA. Diez textos básicos de Ciencia Política, Barcelona:Ariel, págs. 23-36. 

Muñoz-Alonso, A. (1990). Génesis y aparición del concepto de opinión pública. En A.Muñoz-Alonso, C. Monzón, J.I. Rospir y 

J.L. Dader, Opinión pública y comunicación política. Madrid: Eudema, págs. 23-83. 

Porras, A. (1994). Representación y democracias avanzadas, Madrid: Cuadernos y Debates nº50, Centro de Estudios 

Constitucionales. 

Documentos ubicados en la web 

 

http://www.mir.es Dispone de todos los datos de los procesos electorales –generales, municipales y europeos- habidos en 

España desde  1977. 

 

http://www.cis.es Ofrece publicaciones y datos de estudios de opinión publica sobre cuestiones políticas con un amplio 

número de indicadores. 

 

http://www.mzes.uni-mannheim.de Contiene una sólida base de datos sobre procesos electorales en las democracias 

occidentales. 
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11.TUTORIZACIÓN Y SEGUIMIENTO 

12.EVALUACIÓN DE LOS APRENDIZAJES 

13.COLABORADORES DOCENTES 

 
 

http://www.europeansocialsurvey.org Ofrece información sobre la Encuesta Social Europea. Estudio bianual financiado por la 

European Science Foundation y la Comisión Europea. El objetivo principal es el estudio comparado y longitudinal de 

actitudes, atributos y conductas de los ciudadanos europeos en referencia a los ámbitos económico, social y político.  

 

http://ec.europa.eu/public_opinion Página que recoge información sobre los Eurobarómetros realizados por la Comisión 

Europea sobre cuestiones de actualidad política. 

 

http://electionreformproject , página que informa de los proyectos de reforma del sistema electoral en 

Estados Unidos. 

 

http://www.electoral.network  , página sobre los sistemas electorales en el mundo. 

 

Lourdes López Nieto:  

Martes y jueves de 9:00 a 13:00 h.  

Miércoles de 16:00 a 20:00 h. 

Tfno: 91 398 70 97 

e-mail: llopez@poli.uned.es 

  

Irene Delgado Sotillos:  

e-mail: idelgado@poli.uned.es 

 

La evaluación del aprendizaje y las competencias adquiridas por el estudiante constará de dos partes: 

 

1.- Evaluación continua, constituida a partir de la reflexión de las lecturas y las actividades programadas en cada bloque 

temático. 

2.- Examen.  

  Véase equipo docente.
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