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1.PRESENTACION DE LA ASIGNATURA

Antropologia Econémica Il es una asignatura cuatrimestral, obligatoria
de segundo semestre para los estudiantes de segundo curso del Grado de Antropologia Social y Cultural.

Ofrece una continuacioén y una ampliacion de los temas abordados en Antropologia Econémica I, si bien se trata de una
asignatura formalmente independiente de aquélla. Entre ambas se compone una panoramica general del area de estudios de
la Antropologia Econémica, que incluye una vision holistica de la configuracion social y culturalmente cambiante de la
naturaleza y las concreciones de “lo econdmico”, asi como de las principales aportaciones tedricas y metodolégicas que se
han hecho en este ambito tematico de la antropologia. Destaca el énfasis en una perspectiva comparativa y critica desde la
que cuestionar la pretendida universalidad del homo economicus y del sistema de mercado occidental, asi como de su
presupuesto implicito acerca de la necesaria existencia de una esfera econdmica separada del resto de las dimensiones de lo
social.

Los contenidos especificos de Antropologia Econdémica Il se centran en la introduccién, desde un punto de vista teérico y
también etnografico, a la cuestion de la imbricacién contemporanea entre distintos tipos de modelos econdmicos de acuerdo
a las tipologias de los clasicos de la Antropologia Econdmica; en el lugar que adquiere el consumo como actividad dentro de
este area de estudios; y en diversos aspectos relacionados con las transformaciones en la esfera del trabajo, el dinero, y la
triada produccion-distribucién-consumo en el marco del sistema econdémico capitalista, bajo las complejas condiciones
actuales de globalizacion.

2.CONTEXTUALIZACION EN EL PLAN DE ESTUDIOS

Antropologia Econémica Il es una asignatura obligatoria (5 ECTS) que se incluye, junto a Antropologia Econémica I, en uno
de los &mbitos tematicos que integran el plan de estudios del Grado en Antropologia Social y Cultural, en concreto el ambito
especificamente dedicado a los estudios sobre lo econémico y las formas socio-culturales en las que toma forma. Ambas
asignaturas se ubican en el segundo curso del Grado, y se cursan durante el primer semestre (Antropologia Econémica I) y
el segundo (Antropologia Econémica I1). Este &mbito teméatico esta en estrecha correspondencia con la asignatura
Conocimiento Etnografico: Antropologia Econémica, impartida en el primer semestre del tercer curso, que incidira desde un
punto de vista esencialmente etnografico en gran parte de los temas y cuestiones abordadas en las Antropologias
Econdmicas | y Il. Los equipos docentes de estas asignaturas se han coordinado para garantizar la complementariedad de
los contenidos de cada una, asi como la unidad del ambito teméatico y de las competencias y resultados de aprendizaje

obtenidos, sin perjuicio de que las tres asignaturas relacionadas sean independientes.

La asignatura Antropologia Econémica Il se centra en las siguientes competencias generales:

- Ser capaz de organizar y planificar de manera auténoma el propio tiempo de trabajo.

- Profundizar en la capacidad analitica y sintética aplicada a la exploracién de las teorias antropolégicas en el ambito

tematico de la Antropologia Econémica.

- Manejar adecuadamente las fuentes bibliograficas y documentales de utilidad.

- Usar productivamente los medios y recursos telematicos existentes.



- Gestionar la busqueda, organizacién y uso de la informaciéon desde criterios de relevancia.

- Desarrollar el razonamiento critico, y ser capaz de aplicarlo demostrando iniciativa y voz personal en el desarrollo de
argumentos y elaboracion de trabajos.

- Expresarse correcta y competentemente oralmente y por escrito.

- Mostrar iniciativa en la comunicacién, y especialmente en la lectura, en otras lenguas.

- Desarrollar interacciones significativas con docentes, tutores y otros estudiantes.

- Participar en discusiones, intercambios, debates y trabajo en grupo desde el respeto a las normas de convivencia e

interaccion en espacios presenciales y on line, y ser capaz de establecer tanto acuerdos como disensos relevantes desde el

punto de vista de los contenidos tratados.

- Aplicar los conocimientos teéricos a la practica profesional y/o reflexionar sobre las condiciones de dicha aplicacion.

Del mismo modo, el desarrollo de la asignatura plantea la adquisicion de las siguientes competencias especificas:

- Reconocer la variedad transcultural de los sistemas econdmicos, asi como el caracter holistico de lo econémico como

objeto de estudio.

- Conocer los desarrollos teéricos mas recientes en el campo de la Antropologia Econémica.

- Conocer y distinguir, desde un punto de vista tedrico y comparativo, diversas institucionalizaciones de lo econémico y
formas socio-culturales de integracién de la economia, considerando especificamente ejemplos de imbricaciones
contemporaneas entre distintos modelos teorizados por los clasicos.

- Reflexionar sobre coémo inciden las perspectivas del investigador en la conformacién de las teorias. En concreto,
comprender de qué modos la critica politica a las sociedades de mercado occidentales esta implicita en las teorizaciones de
la Antropologia Econémica clésica y contemporanea.

- Aplicar la reflexividad metodoldgica para evitar el etnocentrismo en los modelos de andlisis.

- Conocer distintos ejemplos del corpus etnogréafico de la Antropologia Econémica, con especial énfasis en sus desarrollos
mas recientes, y saber utilizarlos para la reflexion tedrica y comparativo-critica sobre los procesos de constitucion de lo

econdémico en la actualidad.

- Apreciar y utilizar perspectivas interdisciplinares en el estudio de los fenbmenos y practicas econémicas.

3.REQUISITOS PREVIOS REQUERIDOS PARA CURSAR LA ASIGNATURA

Esta asignatura esta planificada para iniciar desde la base la formacién de los estudiantes de Grado en Antropologia Social y
Cultural, en las competencias indicadas en la seccion "Contextualizacion". Los contenidos seran expuestos por bloques
tematicos junto a las lecturas basicas y vinculados a practicas optativas. Todos los materiales de esta asignatura estan
realizados pensando en un amplio abanico de perfiles posibles en cuanto al origen académico del alumnado. Por tanto, mas
alla de los estudios oficiales para poder cursar los estudios de Grado, no se establecen requisitos previos para cursar las
asignaturas que componen esta materia. En este sentido, los materiales basicos y de apoyo han sido producidos atendiendo
a toda persona con interés en el estudio de la asignatura, con total independencia de su posible formacién anterior.

No obstante, se les aconseja respetar el orden de las partes | y 1l de la asignatura Antropologia Econémica a todos los
alumnos/as y, muy especialmente, a quienes no hayan cursado antes ninguna materia de Antropologia o alguna otra en

relacion con ambitos econémicos desde las disciplinas de Ciencias Sociales o Humanidades.

Es esperable que los estudiantes con formacién previa en dichas areas de Ciencias Sociales y Humanidades encuentren una

mayor familiaridad con el lenguaje conceptual de la asignatura. Sin embargo, el que los estudiantes tengan esos perfiles




académicos no garantiza una mayor facilidad en cuanto a la comprensién de los conceptos de la asignatura, ni en cuanto a
los problemas implicados en su desarrollo. Puede suceder que, en el estudio de esta asignatura, los estudiantes con
formacion previa en alguna otra disciplina de las ciencias sociales o las humanidades encuentren también dificultades
conceptuales, debido precisamente a una familiarizacién con un uso distinto, poco preciso o marcadamente etnocéntrico de

las categorias basicas.

4 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El estudiante ird adquiriendo las competencias expuestas en la seccion de "Contextualizacion™ de forma progresiva y en un
nivel medio, desde de su trabajo auténomo, ajustandose a la metodologia de ensefianza a distancia propia de nuestra
Universidad. Esto es: la lectura atenta y comprensiva de los textos basicos; la busqueda de bibliografia y materiales
interesantes en relacién con la asignatura y/o la lectura complementaria de bibliografia recomendada (disponible en el Curso
Virtual); la participacion activa en la discusién colectiva de los foros virtuales —moderada por el Equipo Docente y los
Tutores—, la realizacién de las préacticas optativas propuestas en la Guia de Estudio (disponible en el Curso Virtual)
sometidas a evaluacion continua, y la preparacidon del examen final. Con ello, el estudiante producira resultados concretos

que fomentaran los siguientes aprendizajes generales y especificos:

Resultados de aprendizaje generales

- Aprendera a planificar y organizar su propio trabajo intelectual, incluyendo el manejo adecuado de las fuentes

bibliograficas y documentales de utilidad.

- Aprendera a desarrollar el razonamiento critico, y a ser capaz de aplicarlo demostrando iniciativa y voz personal en el

desarrollo de argumentos y elaboraciéon de trabajos.

- Aprendera a expresarse con rigor conceptual y cientifico en general y, concretamente, en el ambito de la Antropologia
Econdémica. Esta es una exigencia ineludible del trabajo de los antropélog@s. Tanto el Equipo Docente, como las Tutoras/es

de los Centros Asociados, las practicas optativas y las evaluaciones, haran especial hincapié en esta exigencia.

- Sera capaz de aplicar los conocimientos tedricos en la practica profesional y/o reflexionar y transmitir argumentos

s6lidamente construidos en base dichos conocimientos.

Cursar esta asignatura producirad también resultados concretos en aprendizajes relativos al resto de las competencias

generales anteriormente expuestas.

Resultados de aprendizaje especificos

- Avanzara en el reconocimiento de la variedad transcultural de los sistemas e instituciones econémicos, asi como del

caracter holistico de lo econémico como objeto de estudio.

- Desarrollard una comprension articulada de los problemas fundamentales de caracter comparativo epistemoldgico y
metodolégico que subyacen a la produccidon de conocimiento en Antropologia Econédmica, con especial incidencia en las
diversas institucionalizaciones de lo econémico y formas socio-culturales de integracién de la economia, considerando
especificamente ejemplos de imbricaciones contemporaneas entre distintos modelos teorizados por los clasicos.

- Progresara en distinguir y analizar distintos ejemplos del corpus etnografico de la Antropologia Econémica, conoceréa sus
desarrollos mas recientes, y sabra utilizarlos para elaborar, discutir y transmitir argumentos que contengan reflexién teérica
y comparativo-critica sobre los procesos de constitucion de lo econémico en la actualidad.

- Sera capaz de desarrollar una perspectiva y discurso reflexivos sobre cdmo inciden las perspectivas del investigador en
la conformacién de las teorias. Concretamente, podra identificar los modos en que la critica politica a las sociedades de
mercado occidentales esta implicita en las teorizaciones de la Antropologia Econémica clasica y contemporanea.

- Avanzara en la puesta en practica de la reflexividad metodolégica para identificar perspectivas etnocéntricas en los
modelos de analisis que ir4 conociendo y aprendera a evitar el etnocentrismo en sus propias reflexiones, discusiones y

argumentos.

- Aprendera a identificar, valorar y aplicar las perspectivas interdisciplinares en el estudio de los fenédmenos y practicas




econdmicas.

5.CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

Bloque temaéatico 1

Entre dones y mercados: intercambio, reciprocidad y redistribucién. Imbricaciones y desajustes

Retomando las aportaciones fundamentales de los clasicos de la Antropologia Econdmica, en este bloque se discutira la
actualidad y vigencia de los modelos de integracion de la economia (reciprocidad/redistribucién/intercambio) que ellos
situaron en el ndcleo de la tradicion disciplinar. A partir de ejemplos etnogréaficos se subrayaran las implicaciones y los
desajustes contemporaneos entre los distintos modelos, considerando -por ejemplo- c6mo modos de reciprocidad se insertan
en economias de mercado alrededor de la llamada economia informal, o coémo la hibridacién de modelos que se observan en
los sistemas econémicos post-socialistas nos permite pensar al mismo tiempo la unidad y la pluralidad de la sociedad de
mercado contemporanea. Al hilo de las muestras etnograficas en este bloque se abordara el desarrollo de tematicas
relacionadas con el género, la etnicidad, la reproduccién social y la articulacién de redes politico-econémicas. Asi mismo, la
revision de los clasicos incluird una reflexion sobre los presupuestos morales de su critica a la sociedad de mercado, y mas
en general sobre el lugar de la critica politica en la teoria y la practica de la antropologia econémica.

Bloque tematico 11

El lugar del consumo en la Antropologia Econémica

Este bloque tematico se centra en el aspecto de la triada econémica que ha recibido, quizas, un menor tratamiento en los
estudios de la Antropologia Econémica, al menos hasta las Ultimas décadas. Sin perder de vista la absoluta imbricaciéon entre
produccién, distribuciéon y consumo, y la perspectiva holista que caracteriza a la Antropologia, este bloque repasa las
principales aportaciones tedricas que se han hecho en el &mbito de la Antropologia del Consumo, considerando ejemplos
etnograficos de sociedades occidentales y no occidentales, contemporaneas e histéricas. Se insistira especialmente en las
aportaciones realizadas desde la perspectiva de la economia politica, y desde los enfoques culturales o simbdlicos de lo

econémico.

Bloque tematico 111

Figuras etnograficas del capitalismo tardio

En este bloque tematico se presenta una panoramica —no exhaustiva pero si relevante- de cuestiones relacionadas con las
transformaciones contemporaneas del modelo capitalista bajo condiciones de globalizacién, procurando enraizar las
reflexiones tedricas y comparativas en ejemplos etnogréaficos de especial interés. Se abordara el sentido y la produccién de
la llamada “deslocalizacion” de la economia; su relacion con nuevas formas y conceptualizaciones del trabajo; el rol de las
tecnologias y las redes de comunicacién en la configuraciéon de la esfera de la economia; la produccién de espacio-tiempos a
partir de los flujos de bienes, mercancias, servicios, personas e informaciéon en el marco de redes econémicas; o los nuevos
efectos y figuras de exclusiéon social emergentes en el capitalismo tardio. Del mismo modo, en este bloque tematico se
estudiaran las aportaciones de alguna de las més recientes corrientes teéricas en la Antropologia Econémica, como la teoria
del actor-red, teorizaciones sobre el lamado trabajo relacional y los llamados negocios abiertos o en regimenes flexibles de

derechos de autor, asi como el abordaje de los mercados como estructuras sociales dinamicas.

6.EQUIPO DOCENTE

MONTSERRAT CANEDO RODRIGUEZ
SARA SAMA ACEDO




7.METODOLOGIA Y ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

Esta asighatura se sirve de la metodologia de ensefianza-aprendizaje a distancia propia de la UNED (que incluye la oferta de
algunas actividades presenciales), y se basa en el uso de diversos recursos, entre los que se encuentran las tecnologias

informaticas de comunicacion.

Tipos de recursos y sus formatos

La formacion, el seguimiento y la evaluacion de los estudiantes se realiza a través de los siguientes tipos de recursos, todos

ellos en formato digital:

Todos los contenidos de la asignatura que seran materia de evaluacion se encuentran en estos nueve textos de lectura
obligatoria (tres por cada bloque teméatico), y en la Guia de Estudio. Ambas cosas estan disponibles en el Curso Virtual de la
plataforma Alf:

1- Textos de lectura obligatoria:

Bloque I: Entre dones y mercados: intercambio, reciprocidad y redistribucion. Imbricaciones y desajustes

* NAROZTKY (2005). “La renta del afecto: la nueva economia entre la reciprocidad y el capital social” en Moreno, Paz. Entre

las gracias y el molino satanico. Madrid: UNED. Pp. 321-336

* LEDENEVA (2008). “Practicas informales en Rusia y China: Blat y Guanxi” En Comparative Studies in Society and History,
50(1): 118-147

* MENA CABEZAS, Ignacio. (2007). “Los gitanos y la venta ambulante. Una economia étnica singular”. Informe publicado en
Factoria de Ideas, Centro de Estudios Andaluces. En

http://centrodeestudiosandaluces.es/datos/factoriaideas/informe gitanos.pdf

Bloque I1: El lugar del consumo en la antropologia econémica

* MINTZ (1996). “Consumo” en Dulzura y poder. El lugar del azlGcar en la historia moderna. México: Siglo XXI. Pp. 111-199.

* BOURDIEU (1988). “El habitus y el espacio de los estilos de vida” en La distincion. Criterio y bases sociales del gusto.
Madrid: Taurus. Pp. 169-222

* GELL (1991). “Los recién llegados al mundo de los bienes: El consumo entre los gondos muria” en Appadurai, Arjun (1991)
La vida social de las cosas. Perspectiva cultural de las mercancias. México: Grijalbo. Pp. 143-175

Bloque Il1: Figuras etnogréficas del capitalismo tardio

* REYGADAS (2010). “¢Capitalismo 2.0.? Etnografia de una empresa del mundo digital”, Revista Maguaré. Bogota (en
prensa, se aporta pdf por cortesia del autor.)

* MACKENZIE (2006). “Ensamblando un actor econémico: el agenciamiento de un Fondo de Inversién” Presentado en el
workshop “New actors in a Financialised Economy and Implications for Varieties of Capitalism”, Institue of Commonwealth
Studies, Londres, 11-12 mayo. En:

http://www.sps.ed.ac.uk/__data/assets/pdf file/0014/3416/AssemblinganEconomicActor.pdf

* LEMOS, RONALDO Y CASTRO (2008). Techobrega: Para Reinventing the Music Business. Aeroplano Editora. Obligatoria la
lectura de los capitulos 2 y 9. No es obligatorio, pero si recomendable, leer también la introduccién, el apartado sobre

metodologia y el capitulo 7. En: http://www.portalliteral.com.br/lancamentos/download/5697 tecnobregamioloed02.pdf

2- Guia de Estudio:




La Guia de estudio disponible en el Curso Virtual es un material obligatorio y fundamental para alcanzar con éxito los
resultados de aprendizaje. En ella se desarrollan, para cada bloque tematico, los contenidos y lineas tematicas a profundizar
con las lecturas, sefialandose ademas valiosos recursos bibliograficos y multimedia complementarios para su adecuada
comprensién. Se recomienda a tod@s |@s estudiantes comenzar por la lectura de esta Guia de Estudio y, paulatinamente,
acomparfiar el estudio de cada blogue tematico de lecturas con lo expuesto en la guia y con los materiales adyacentes
disponibles en el Curso Virtual. A través de ellos —Guia de Estudio y materiales del Curso Virtual- se presentaran las lecturas
obligatorias seleccionadas, ofreciéndose pautas para su comprension, y también para la realizaciéon de los ejercicios
practicos y la evaluacion final.

3- Otros recursos: Programas de Radio y TV UNED, bibliografia complementaria, peliculas o documentales, links de interés,
listado de preguntas y respuestas frecuentes, etc., que se irdn generando en el Curso Virtual, y cuyo contenido no sera

obligatorio como materia de evaluacion.

4- Tutorias presenciales y en linea:

En los horarios presentados y teniendo en cuenta el calendario docente UNED, en estos espacios de relacion se trataran
distintos temas de la asignatura, se resolveran dudas, se daran consejos para el estudio, la preparaciéon de la asignatura y la

practica optativa.

5- Comunicacion entre estudiantes:

En las tutorias presenciales y en el Foro para estudiantes que contiene el Curso Virtual los estudiantes encontraran un
espacio para relacionarse y organizar formas compartidas de trabajo y estudio. El Equipo Docente no supervisara estos
ambitos de relacién ni las actividades que en ellos se desarrollen, ni tampoco se hara responsable de todos aquellos
materiales que puedan circular en estos ambitos ni de su utilizacién. Sin embargo, y en lo relativo a todos los foros del Curso
Virtual, si se exigird un respeto a la normativa UNED en vigor sobre el uso de los mismos, que se concretara en unas pautas
béasicas de participacion y utilizacion de los foros. Estas pautas, que denominaremos “Netiqueta”, estaran disponibles para

consulta en el mismo Curso Virtual.

Esta diversidad de medios permitira al alumno recibir la atencién que mejor se ajuste a su situacién personal, facilitando el

desarrollo autorregulado de su trabajo.

Metodologia de las actividades formativas propuestas y distribucion del tiempo asignado (ECTS) a cada una

La asignatura Antropologia Econémica Il tiene asignados 5 créditos ECTS en el plan de Grado en Antropologia Social y
Cultural. Esto equivale a un tiempo de trabajo estimado en el rango entre 120 y 140 horas de trabajo del estudiante. La
planificacion del trabajo se reparte entre las siguientes actividades:

1. Trabajo auténomo del estudiante: 65% de los ECTS.

- Lectura y estudio de los materiales obligatorios correspondientes a cada bloque tematico del programa, y de las
aclaraciones y propuestas de desarrollo de dichos temas ofrecidas en la Guia de Estudio y el Curso Virtual: 30% de los
ECTS.

- Lectura y estudio de los materiales de apoyo recomendados y asesorados por el Equipo Docente y los Tutores de los
Centros Asociados: 10% de los ECTS.

- Realizacién de practicas (voluntarias) de analisis y escritura propuestas en el Curso Virtual: 5% de los ECTS.

- Realizacién de un trabajo practico en base a las directrices del Equipo Docente, en coordinacién con |@s Tutor@s, quienes
seran los encargad@s de corregirlo y evaluarlo. Esta préactica sera de caracter voluntario, para aquellos opten por la
modalidad de Evaluacién Continua: 20% de los ECTS.

2. Tiempo de interaccion con el equipo docente y los tutores de los centros asociados: 35% de los ECTS.

- Orientaciones para el estudio de la asignatura, a través de los medios digitales: paginas Web, Cursos Virtuales y otros

medios telefénicos y audiovisuales: 15% de los ECTS.



- Participacién en foros y otros espacios comunicativos en el medio digital dirigidos por el Equipo Docente y los Tutores:
10% de los ECTS.

- Consulta personal de los estudiantes con los profesores del Equipo Docente y los Tutores: 5% de los ECTS.

- Asistencia a las tutorias presenciales: 5% de los ECTS.

8.EVALUACION

La evaluacioén se llevara a cabo a través de dos modalidades:

A. Evaluacién Continua o formativa (voluntaria)

En la Guia de Estudio de la asignatura, disponible en formato digital en el Curso Virtual, se ofrece una seccién titulada
Ejercicio de Evaluacion Continua, donde el estudiante encontrara indicaciones préacticas para llevarlo a cabo. Dicho ejercicio
consiste en un ensayo escrito que debe desarrollar la pregunta-guia propuesta por el Equipo Docente en el Curso Virtual a
comienzos del curso. El trabajo tendra una extension de entre 2000 y 3000 palabras, con tipo de letra Times New Roman 12,
y con un interlineado de espacio y medio. Las preguntas que habran de guiar el ensayo se modificaran anualmente, si bien
atendiendo a una tipologia que incluye casos como los que detallamos aqui, a modo de ejemplo:

1- Ensayo de relacién de un conjunto de lecturas(obligatorias y alguna complementaria) en funcién de un tema propuesto.

2- Uso y relacién de conceptos extraidos de las lecturas en el andlisis de una "realidad econémica" propia del entorno del
estudiante (entre muchos otros ejemplos: el trabajo doméstico, modos y estilos de consumo, formas de organizacién del
trabajo en la empresa, ejemplos del caracter “incrustado” de la economia, formas de reciprocidad, etc. )

Con esta practica el/la estudiante tendra la oportunidad de poner en juego los conceptos fundamentales de los tres bloques
tematicos. Ademas, este ejercicio permitird desarrollar la capacidad de andlisis critico reflexivo, relacionando y poniendo en
uso los conceptos y teorias fundamentales que se estudian en la asignatura, asi como ensayando formas de expresion

escrita que serviran de préactica de cara al examen final.

Incidencia del ejercicio de Evaluacién Continua en la calificacion final de la asignatura

El ejercicio de Evaluacidon Continua so6lo tendra incidencia en la calificacion final en el curso vigente de la matricula. El
ejercicio de Evaluacién Continua enviado en un curso no computara en cursos siguientes si el/la estudiante repite la

asignatura, al tenerla pendiente.

El ejercicio de Evaluacién Continua no computara en el calculo de la evaluacion final si el estudiante no alcanza al menos una

calificacién de aprobado (5 puntos sobre 10) en el examen final de la asignatura.

El ejercicio se entregara a través de la plataforma digital ALF, al efecto abierta desde el dia 1 de mayo hasta el dia 20 de

mayo (Muy importante: hora cierre 23:00 hs.)

Es esencial que el estudiante tenga en cuenta estos plazos con total precision. La plataforma digital no admitira el ejercicio
correspondiente a las 23:01. Una vez entregado en plazo, el ejercicio computara en la calificacion final, tanto si el estudiante
supera la asignatura en la convocatoria ordinaria de junio como si la supera en la convocatoria extraordinaria de septiembre.
Muy importante: no existen plazos adicionales de entrega del ejercicio para la convocatoria de septiembre. El ejercicio de

Evaluacion Continua ha de ser entregado, en todo caso, en el plazo indicado.

El ejercicio de Evaluacion Continua sera corregido y evaluado por el tutor/tutora de su Centro Asociado, quien proporcionara
al estudiante un breve feedback del trabajo realizado, al mismo tiempo que la nota, todo a través de la plataforma ALF.
Igualmente y a iniciativa propia, el/la estudiante que lo desee podra consultar especificamente dudas al Equipo Docente y al
tutor/a, tanto durante el desarrollo del ejercicio como una vez evaluado y calificado.

B. Evaluacién final

La calificacion final del curso se obtendra ponderando las calificaciones obtenidas en el ejercicio de Evaluaciéon Continua (un




20% de la nota final) y en el examen (un 80% de la nota final). Para aquellos que no opten por la Evaluacién Continua la

calificacion final se correspondera con la nota del examen.

Examen final:

- El examen final es obligatorio para todos los estudiantes matriculados en esta asignatura.

- El examen final tendra dos convocatorias, la ordinaria de junio y la extraordinaria de septiembre.

- El examen final serd una prueba escrita, presencial, de dos horas de duracién.

- Durante la realizaciéon del examen final, el estudiante no podra consultar ningln tipo de material.

- El examen final constara de tres preguntas que abordaran cuestiones y conceptos tratados en las lecturas obligatorias.

Seran preguntas de desarrollo.

- El alumno/a podréa contestar en un maximo de tres carillas, pudiendo distribuir como desee esa extension de un folio y
medio entre las preguntas a desarrollar. Muy importante: el equipo docente no leerd ningun contenido que sobrepase esa
extension maxima, y calificara con arreglo a lo expuesto por el estudiante hasta llegar a esa extension. En los examenes de
esta asignatura no se valorara positivamente, en ningun caso, escribir mucho, sino escribir con sentido. Esto es: utilizar
apropiadamente los conceptos expuestos, dar muestra del conocimiento de su significado y adecuacion a distintos enfoques

tedricos, siendo capaz de relacionar dichos conceptos entre si y para el andlisis de realidades econdémicas diversas.

- Cada pregunta del examen final sera valorada con un maximo de 3.33 puntos (sobre 10). Esto significa que cada pregunta

es calificada independientemente y en una escala de 0 a 3.33.

Cémputo de la calificacion final obtenida por el estudiante, una vez ponderadas las calificaciones obtenidas en los ejercicios

de Evaluacién Continua y en el examen final.

- El ejercicio de Evaluacion Continua podra puntuarse con un maximo de 10 puntos (sobre 10).

- Por el examen final obligatorio, el estudiante obtendra un maximo de 10 puntos (sobre 10).

- Solo en el caso de haber superado con una nota minima de aprobado (5 puntos sobre 10) el examen final (obligatorio) se

computara el 20% de la calificacion obtenida en el mismo.

- Sélo aquellos que hayan realizado el trabajo de Evaluacién Continua, y hayan obtenido una nota ponderada de
sobresaliente (con 9.5 o mas), considerando el trabajo y el examen, podran optar a una matricula de honor.

- Atencion: La calificacion final fija el aprobado de la asignatura en 5 puntos en una escala de 10 puntos, con los siguientes

rangos:

[5,00-6,99] = Aprobado
[7,00-8,99] = Notable
[9,00-9,99] = Sobresaliente
[10] = Matricula de honor
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11.RECURSOS DE APOYO

Pagina Web del Departamento de Antropologia Social y Cultural de la Facultad de Filosofia

En la Web del Departamento: http://www.uned.es/dpto_asyc/, el estudiante encontrara recursos en red en diversas area de

reflexion de la Antropologia Social y Cultural. Es muy recomendable que el estudiante conozca esta pagina, donde
encontrara informacioén interesante de eventos y otros recursos generados durante los afios en que han estado implantados
los estudios de antropologia en la UNED. El estudiante encontrard también en esta pagina recursos y orientaciones
producidas por otros equipos docentes, lo que la permitira tener una panoramica méas general sobre los intereses, las lineas
tedricas y de investigacion del conjunto del personal docente del departamento.

En la Web del Departamento, el estudiante encontrard también el documento “Memoria del Grado en Antropologia Social y
Cultural”. Este documento recoge toda la informacion pertinente en relaciéon con las ensefianzas del Grado, y constituye un
recurso de gran utilidad para conocer la planificacién, contenidos y orientaciones de las ensefianzas de este Grado a lo largo
de sus cuatro cursos académicos.

Antropologia en Radio UNED
Es muy recomendable que el estudiante conozca el programa Antropologia, que se emite semanalmente por RNE-3, los

sdbados a las 5:40 y cuyas grabaciones se encuentran disponibles gratuitamente en Internet, en la pagina de radio del
Departamento de Antropologia Social y Cultural: http://www.uned.es/dpto_asyc/radio.htm

Este programa de radio, coordinado por la profesora Montserrat Cafiedo y con la colaboracién del profesorado Departamento
de Antropologia Social y Cultural de la UNED, ofrece una amplia seleccién de temas y debates en la disciplina, y recibe a

invitados de la academia y del mundo profesional. Es un excelente recurso para sintonizar con la disciplina, sus tematicas




contemporaneas y sus aplicaciones.

Curso Virtual

Al matricularse, el estudiante recibird un nombre de usuario (coincidir4 con su nueva direccién de e-mail como estudiante de
la UNED) y una clave de acceso a Ciber-UNED. Con ella podré acceder a sus Cursos Virtuales establecidos en la plataforma
ALF. En caso de no recibir la clave de acceso en el momento de la matriculacién, o de extraviarla, solicitela en el Negociado
de Alumnos de Antropologia: negociado.alumnos.antropologia@adm.uned.es o llamando al teléfono: 913988691

A través del Curso Virtual podra:

- Encontrar y descargarse la Guia de Estudio de la asignatura. Este documento es insustituible e imprescindible para
orientarse en el estudio organizado de la asignatura.

- Formular dudas de contenido en los foros correspondientes.

- Formular dudas de caracter general sobre la evaluaciéon, materiales docentes y procedimiento administrativo de la
asignatura.

- Intercambiar opiniones con otros comparieros.

- Comunicarse con la tutora o tutor de su centro.

Muy importante: El Equipo Docente atiende al Curso Virtual con una periodicidad aproximadamente quincenal y respetando

el calendario docente de la UNED. Dicho curso no esta pensado como un servicio permanente de atencién -24 horas 365 dias
al afio- por parte del Equipo Docente de la asignhatura.

12.TUTORIZACION

Tutorias presenciales y en linea a través de la tutora/tutor asignado en el centro asociado

Los tutores de los centros asociados representan el apoyo mas directo y cercano a los estudiantes en su trabajo cotidiano.
Con periodicidad semanal, les asisten en la lectura de los textos obligatorios, aclaran dudas y ofrecen explicaciones sobre los

contenidos de la asignatura.

En esta asignatura, su tarea tiene una importancia extraordinaria, estimulando el aprendizaje personal desde la utilizacion

del repertorio de recursos practicos que ofrece la asignatura.

Ademas, en la medida de sus posibilidades, los/as tutores acompafiaran a los/as estudiantes de esta asignatura en el
proceso de realizacién del Ejercicio de Evaluacién Continua, sin perjuicio de que el estudiante dirija igualmente sus dudas a
los profesores del Equipo Docente.

En esta asignatura, y en la medida de sus posibilidades, los/as tutoras y tutores de la red de Centros Asociados atenderan
cuantas demandas de comentario, discusién y eventual correccién planteen los estudiantes al ejercitarse en las tareas, de
nuevo sin que ello signifigue que esas demandas no puedan dirigirse a los profesores del Equipo Docente.

La responsabilidad, en lo que concierne a la calificacién final, corresponde al Equipo Docente.

Tutoria on-line

Los tutor@s de los Centros Asociados atienden, en su caso y segun su criterio, los foros virtuales ubicados en el Curso
Virtual de la asignatura en la plataforma ALF especificos de cada Centro Asociado.

En particular, el tutor/a on-line (también llamado TAR) mantiene abierta la comunicacién, especialmente con el alumnado
que por distintas razones no acude a tutorias presenciales con el fin de aclarar cuestiones generales de la asignatura,




administrar los foros y debates e interviniendo igualmente en la circulacién de informacion.

Foro del Equipo Docente

En el foro del Equipo Docente del Curso Virtual de la asignatura en la Plataforma ALF, el Equipo Docente respondera a todas
las dudas de contenido tedrico y practico de la asignatura que se le planteen e intervendra en los debates que se suciten,
hara circular la informacién relevante, propondra sugerencias sobre el estudio, expondra aclaraciones a puntos oscuros del
contenido, sugerird ampliaciones de estudio, comentara sugerencias que provengan del alumnado, etc. En suma, el Equipo
Docente expresa y ejerce mediante sus intervenciones en la plataforma ALF su compromiso de mantenimiento en
comunicacion con los profesor@s tutor@s y el alumnado. Recuérdese que: el Equipo Docente atendera el Curso Virtual con

una periodicidad aproximadamente quincenal y respetando el calendario docente de la UNED.

Horarios de atenciéon del Equipo Docente

Profesora Dra. Montserrat Cafiedo Rodriguez

Jueves de 11:00 a 15:00

E-Mail: mcanedo@fsof.uned.es
Tf: (00 34) 91 398 94 54

Profesora Dra. Sara Sama Acedo

Lunes y martes de 11:00 a 13:00
E-Mail: ssama@fsof.uned.es
Tf: (00 34) 91 398 90 65

Dir. C/ Senda del Rey n°® 7, Edificio Humanidades.

Facultad Filosofia, Departamento de Antropologia Social y Cultural.

Madrid 28040
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