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ESTRUCTURA ECONOMICA DE LOS MERCADOS TURISTICOS CODIGO 01562073

OBJETIVOS

Como objetivo global de la asignatura, los alumnos deben adquirir capacidades y habitos
que les permitan asimilar y comprender la estructura, la Iégica y el funcionamiento de los
mercados turisticos. Para ello se utilizara la metodologia del razonamiento econémico
aplicado, con el fin de que sean capaces de abordar progresivamente y de forma auténoma
la explicacion e interpretacion de los hechos concretos del turismo, tanto en la realidad
mundial, como en la espafiola.

CONTENIDOS

El programa consta de dos partes, principal y secundaria.

La parte principal abarca tres bloques tematicos:

En el primero, de caracter introductorio, se presentara una vision global del turismo en la
economia actual, ofreciendo para ello los principales instrumentos que posibilitan el andlisis
de la actividad turistica.

En la segunda parte, se aborda la estructura y funcionamiento de los mercados turisticos en
la realidad. Haciendo especial énfasis en la explicacion de la demanda y oferta turistica,
COMO paso previo a su integracion en los mercados turisticos.

Por ultimo, se describe y analiza el sector turistico en la economia espafiola.

La parte secundaria abarca otros tres bloques teméaticos.

En el primero, se hace una exposicion de los principales flujos turisticos internacionales, del
mercado turistico espafiol y de las previsiones mas aceptadas.

En el segundo se describen cinco sectores turisticos, o0 muy relacionados con el turismo: el
sector hostelero, el Tiempo Compartido, las agencias de viajes y los touroperadores, los
GDS (dentro de un capitulo mas amplio sobre Tecnologias de la Informatica y las
Comunicaciones) y el transporte aéreo.

En el tercer bloque se describen cinco productos turisticos concretos: el Sol y playa, el
Turismo Cultural, el Turismo Rural, los parques de atracciones y afines, y los cruceros y
puertos deportivos.

EQUIPO DOCENTE
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BIBLIOGRAFIA BASICA

La totalidad del programa se prepara con dos libros elaborados por el Equipo Docente:
IRANZO, J. y otros (2003): Estructura Econdmica de los Mercados Turisticos, Instituto de
Estudios Econémicos.

Unidad Didactica: Estructura Econémica de los Mercados Turisticos. Flujos, sectores y
productos. BARQUIN, R. y otros (2006), UNED, Madrid.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

SISTEMA DE EVALUACION

Si el alumno desea ampliar conocimientos puede consultar las referencias bibliograficas de
los textos.

La materia objeto de examen comprendera la totalidad de los dos libros. El examen sera de
tipo test, y constara de 14 preguntas; nueve de ellas correspondientes a la parte principal del
programa, que se obtendra del libro de IRANZO vy otros; y otras cinco preguntas de la parte
secundaria correspondientes a la Addenda. Cada pregunta tendra cuatro respuestas en las
gue solo una sera valida. Cada respuesta correcta puntuara 0,72 puntos y cada error se
penalizara con 0,2. Las preguntas no contestadas no se penalizaran.

El examen sera contestado en una hoja de lectura éptica que se le entregara en el momento
de la prueba, y tendra que rellenarla CUIDADOSAMENTE, ya que cualquier error cometido u
omision de datos retrasara la calificacion.

HORARIO DE ATENCION AL ESTUDIANTE
OTRA INFORMACI&Oacute;N DE INTER&Eacute;S

La nota minima exigida para aprobar seran 5 puntos. Las calificaciones inferiores implicaran
gue la asignatura queda pendiente.

Las calificaciones deberan consultarse en el Servicio Automatizado de Notas de la UNED,
Tel.: 902 252 642 o en Internet.

IGUALDAD DE GENERO

En coherencia con el valor asumido de la igualdad de género, todas las denominaciones que en esta
Guia hacen referencia a 6rganos de gobierno unipersonales, de representaciéon, o miembros de la
comunidad universitaria y se efectlan en género masculino, cuando no se hayan sustituido por
términos genéricos, se entenderan hechas indistintamente en género femenino o masculino, segun el
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sexo del titular que los desemperie.
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