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1. ¢(NECESITAMOS UN PLAN DE MARKETING?
1.1. ¢En qué consiste?
1.2. Conceptos basicos del marketing y su
funcionamiento-aplicacion.
1.3. ¢Como conocer el mercado editorial y el del pdiblico
lector?
1.4. Aplicacion a la industria editorial.

2. MARKETING ESTRATEGICO

2.1. Introduccion: Mercadear un libro ¢es vulgarizarlo?:
La pagina en blanco o la decision editorial.

2.2. Analisis esenciales de mercadeo antes de decidir la
publicacion y la planificacion estratégica de un
nuevo titulojobra.

23. Laespecializacion del saber, o la segmentacion del
mercado. Determinacion del Pablico Objetivo
(Target group).
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3. MARKETING OPERATIVO

3.1. Marketing Mix. Las famosas 4P’s del marketing.

3.2. Determinando el precio en que debo vender mis
libros: herramientas para saber determinar un
precio.

3.3. Determinando el productojlibro a vender:
herramientas.

3.4. Como seleccionar correctamente los canales de
comercializacion/distribucion.

3.5. ¢Qué es mercadeo?, (qué es Publicidad? (diseno de
la campana publicitaria: ¢qué es “ventas”?, ¢son lo
mismo o existen diferencias?, las relaciones
piblicas, los patrocinios.

3.6. El mercadeo del futuro: los nuevos canales de
distribucion y promocion-comercializacion:
Internet... ¢como no?

4. LANZAMIENTO DE UN PRODUCTO-LIBRO AL MERCADO
41. ¢Qué debo tener en cuenta? y ¢por qué puede

fracasar un lanzamiento?

4.1.1. Elestudio de mercado.

4.1.2. Desarrollo y test de concepto: Desarrollo del
producto, test de mercado.

4.1.3. Analisis

41.4. DAFO(V) y estudio de la competencia.

41.5. Estrategia de marketing: determinacion del
Pablico Objetivo.

41.6. Campana promocional de lanzamiento.

4.1.7. Seguimiento y control.

41.8. ¢Debemos suprimir el marketing?
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1. ¢EL PLAN DE COMUNICACION?
1.1. ¢Se necesita siempre un Plan de Comunicacion?
1.2. ¢Como establecer el Plan de Comunicacion?
1.3. Uso de los diversos tipos de comunicacion.
1.4. Establecimiento de objetivos.
1.5. El presupuesto.
1.6. Eluso de los medios.

2. LOS MEDIOS

2.1. Uso de la investigacion.

2.2. ¢(Merece la pena hacer una investigacion ad hoc?

2.3. Los mapas de posicionamiento.

2.4. Los medios: un mundo en permanente cambio
pero muy estudiado.

2.5. Las fuentes de datos.

2.6. Un breve panorama de medios.

2.7. Nuevas posibilidades de comunicacion.

3. LOS NUEVOS MEDIOS: INTERNET Y EL MOVIL
3.1. Las miltiples posibilidades de Internet.
3.2. Internet como medio publicitario.
3.3. El consumidor como generador de contenido:
web 2.0.
3.4. Worth of Mouth: un término en auge.
3.5. Las posibilidades de los blogs.
3.6. El marketing viral.
3.7. Elmarketing con permiso: uso del e.mail y el movil.
3.8. Elmovil cdmo medio publicitario: cémo y por qué.

4. CONTROL Y SEGUIMIENTO DE LA COMUNICACION
4. ¢Esta teniendo éxito nuestra comunicacion?
4.2. El concepto de ROI'y como medirlo.
4.3. Las herramientas de medicion.



