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Presentacion de propuestas de cursos online masivos abiertos de la UNED
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RESUMEN:

Listado de propuestas presentadas a la Comision de Formacion
Permanente del 22 de septiembre de 2015

Arte e Internet. La red como campo de investigacidn para las nuevas practicas artisticas......3

El emprendedor digital o como convertirte en un profesional 2.0 .........ccccccvveeevcieeeiccieeees 7
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DATOS DEL CURSO

TITULO DEL CURSO:

Arte e Internet. La red como campo de investigacidn para las nuevas practicas artisticas

Area de Conocimiento
Arte y Humanidades
(En qué caso se encuentra su curso?
e Cursos vinculados a estudios oficiales o de formacién permanente de la UNED.
Fechas aproximadas en que podria desarrollar el curso
Octubre - Noviembre
Objetivos del MOOC

Ofrecer una aproximacion a la actualidad de la relacion entre practicas artisticas e
Internet y a los nuevos retos de las lineas de investigacion creativa abiertas en torno a esta
relacion: intervenciones artisticas en redes sociales y metaversos, “blog-art”, “online
performance”, practicas postfotograficas, arte locativo, nuevas formas de activismo digital,
etc.

Breve descripcion del MOOC: contextualizacion, contenido, etc

Este curso esta centrado en el andlisis de la relacién entre practica artistica e Internet en
los ultimos quince afios, planteando una aproximacion tanto a la actualidad del “net art”
como a aquellas manifestaciones artisticas que, sin ser obras en linea, trabajan acerca de
Internet en cualquiera de sus dimensiones, estéticas, técnicas, lingiiisticas, politicas o
econOmicas y a través de todo tipo de medios de expresion (video, imagen fija, instalacion,
performance, etcétera). Se trata, por tanto, de un recorrido por la emergencia y evolucién
de una serie de practicas artisticas que toman a la red como campo de referencia principal:

intervenciones artisticas en redes sociales y metaversos, “blog-art”, “online performance”,
practicas postfotograficas, arte locativo, nuevas formas de activismo digital en linea, etc.

Requisitos recomendados, conocimientos previos, etc.
No hay requisitos previos para realizar el curso.
Publico objetivo del curso

Cualquier persona, con cualquier nivel de conocimiento y cualquier edad es el
publico al que va dirigido este curso.
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La apertura de moddulos ;es progresiva o se abren todos desde el comienzo del
curso?

Progresivo por semanas, unidades...

Temario: numero, titulos y breve descripcion de cada uno de los médulos que
componen el MOOC.

MODULO I. LA IMAGEN EN LA EPOCA DE LAS REDES SOCIALES

1.1. “Remix culture”. Apropiacionismos y mezclas.

1.2. El “rapto” de las imagenes. Nuevos apropiacionismos fotograficos.
1.3. La circulaciéon de las imagenes.

MODULO II. PRACTICAS ARTISTICAS BASADAS EN BLOGS Y REDES SOCIALES
2.1. Poéticas visuales en torno al blog
2.2. Practicas artisticas, “microblogging” y redes sociales

MODULO III. METAVERSOS Y ENTORNOS MULTIJUGADOR.

3.1. Intervenciones en entornos multijugador y metaversos

3.2. “Otra” redefinicion de lo fotografico. Capturas de pantalla en entornos
multijugador y metaversos.

MODULO IV. DE LA INTERACCION ELECTRONICA A LA PARTICIPACION SOCIAL
4.1. ;Hacia la crisis de la interactividad electrénica?
4.2. Comunidades de expresion

MODULO V. INTERNET Y EL ESPACIO FiSICO

5.1. Las practicas artisticas y la relacion digital/material
5.2. ;Arte Post-Internet?

5.3. Fotografia y geonavegadores

MODULO VI. ARTE, PENSAMIENTO CRITICO Y ACTIVISMO DIGITAL

6.1. Algunas consideraciones previas sobre la nocion de poder en el contexto del
sistema-red

6.2. Sobre la liberacion de la informacion: hacktivismos y estrategias parasitarias
6.3. Activismos pro-comun

6.4. ;La manifestacion politica de la multitud como practica artistica?

6.5. Poéticas en torno a la vigilancia

Indique si su curso se ha impartido anteriormente en otra plataforma de la UNED
(aLF, OCW, iTunesU...)

No
Formato del MOOC: Indique cuantos prevé en cada caso

e Videos nuevos grabados de manera auténoma
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e Test de autoevaluacién
e Actividades de evaluacion por pares
e Textos (pdf)
Lecturas recomendadas no incluidas en el curso:

e Archey K, y Peckham R, (eds.), Art Post-Internet: INFORMATION / DATA, Ullens
Center for Contemporary Art, Pekin, 2014.

e Bosma, ], Nettitudes. Let’s Talk Net Art, NAi Publishers, Rotterdam, The Institute of
Network Cultures, Amsterdam, 2011.

e C(arrillo, J., Arte en la red, Catedra, Madrid, 2004

e Cornell, L., y Halter, E. (eds.), Mass Effect. Art and the Internet in the Twenty-First
Century. MIT Press, 2015.

e Martin Prada, ], Practicas artisticas e Internet en la época de las redes sociales,
AKAL, Madrid, 2012 (22 ediciéon 2015)

Trayectoria o perfil del docente o equipo docente con relacion al curso o a su
tematica del docente o equipo docente (maximo 8 lineas):

Juan Martin Prada:

Es autor de articulos y ensayos sobre Estética y Teoria del arte contemporaneo y de
los libros La apropiacion posmoderna. Arte, practica apropiacionista y Teoria de la
posmodernidad (ed. Fundamentos, 2001), Las nuevas condiciones del arte
contemporaneo (Brisefio editores, 2003), Practicas artisticas e Internet en la época
de las redes sociales (AKAL, Coleccién de Arte contemporaneo, 2012-22 edicion:
2015) y Otro tiempo para el arte. Cuestiones y comentarios sobre el arte actual
(Sendema 2012). Ha colaborado en revistas como EXIT Book, Estudios visuales,
Fibreculture-The Journal, REIS, FLUOR, suplemento "Cultura/s" de La Vanguardia de
Barcelona, etc.

Marcos Gracia:

Licenciado en Bellas Artes por la Universidad Complutense de Madrid, es
actualmente director de Medialab-Prado, una iniciativa del Ayuntamiento de
Madrid, que se concibe como un laboratorio ciudadano de produccion, investigacion
y difusion de proyectos culturales que explora las formas de experimentacion y
aprendizaje colaborativo que han surgido de las redes digitales. Entre 2006 y 2013
fue responsable de la coordinacién y programaciéon de Medialab-Prado, junto a
Laura Fernandez.
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Anada las observaciones que considere oportunas (necesidades especificas del
curso, justificacion de la duracion diferente a 6-8 semanas y 1 crédito ECTS -si es el
caso-, etc.)

No hay necesidades especificas para el desarrollo de este curso.

DATOS DE CONTACTO

DIRECTOR DEL CURSO

JORDI CLARAMONTE ARRUFAT | jclaramonte@fsof.uned.es | Facultad de Filosofia |
Dpto. Filosofia y Filosofia Moral y Politica

EQUIPO DOCENTE:
Juan Martin Prada | juanmartinprada@2-red.net |

Marcos Garcia | marcos@medialab-prado.es |
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DATOS DEL CURSO

TITULO DEL CURSO:

El emprendedor digital o cdmo convertirte en un profesional 2.0

Area de Conocimiento
Ciencias Sociales y Juridicas
(En qué caso se encuentra su curso?

e Cursos que planteen innovacion en la metodologia, disefio pedagdgico, aprendizaje
social, etc. Proyecto ECO

Fechas aproximadas en que podria desarrollar el curso
Febrero - marzo - abril
Objetivos del MOOC

e Familiarizar al alumno con las nuevas profesiones asociadas al marketing digital y
Social Media.

e Educar en el manejo adecuado de las habilidades asociadas a éstos nuevos
profesionales.

e Dotar de habilidades para desarrollar estrategias Social Media

e Instruir en los pasos necesarios para iniciar con éxito la andadura dentro de los
profesionales dedicados al marketing digital.

Breve descripcion del MOOC: contextualizacion, contenido, etc

El vertiginoso desarrollo de la tecnologia ha dado lugar a explorar nuevas facetas
relacionales que se dan en Internet. Estos nuevos escenarios exigen nuevas
competencias digitales a las personas, para su necesaria integraciéon dentro de una
sociedad, que experimenta a cada momento una mayor integraciéon entre su mundo
online y su mundo offline. Las nuevas profesiones surgidas estan vinculadas a las
relaciones y la organizacion de las personas que participan de este mundo. El Social
Media Strategist, el Community Manager, el Content Curator, el Social Media Analyst
y el Social Media Manager son perfiles altamente demandados por las empresas, y es
necesario explicar las diferencias entre ellos y las cualificaciones profesionales que

se requieren.

Requisitos recomendados, conocimientos previos, etc.
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Este curso persigue la adquisiciéon de las competencias digitales basicas para los
nuevos profesionales del marketing digital. [gualmente, el curso dota de nociones de
estrategia de Marketing Online, manejo de comunidades online y gestion, creacion
de contenidos digitales, andlisis de datos y gestion de equipos. A pesar de que esta
accion formativa no tiene como objetivo formar profesionalmente, si que se aportan
conocimientos esenciales para el desarrollo de estas nuevas ocupaciones. No se
evaluaran los contenidos recomendados iniciales en el curso, y se partira del
supuesto que todo el alumnado tiene nociones bdasicas de uso de ordenador e
informatica a nivel de usuario. No es necesario que se tengan conocimientos
avanzados del uso de Redes Sociales o Marketing Digital.

Publico objetivo del curso

Estudiantes de ciclos formativos, grados, posgrados o personas profesionales de
cualquier ambito, que quieran adquirir habilidades y competencias digitales basicas.
Estos conocimientos les van a servir para comunicarse online, gestionar
comunidades virtuales y crear contenidos relevantes para compartir con su propia
comunidad.

La apertura de médulos ;es progresiva o se abren todos desde el comienzo del
curso?

Progresivo por semanas, unidades...

Temario: nimero, titulos y breve descripcion de cada uno de los mdédulos que
componen el MOOC.

Este curso consta de siete mdédulos:

[.  Presentacién y bienvenida. Espacio de presentacion de los moédulos que
contiene el MOOC, de los contenidos a desarrollar, de la metodologia a
emplear, y de los recursos a disposicion del alumnado.

II.  El Social Media Manager. Una vision de conjunto. El "director de orquesta” en
una estrategia de marketing online es el Social Media Manager. Su visién de
conjunto y capacidad de liderazgo es esencial.

[II.  El Social Media Strategist. La voz de la experiencia. La mano derecha del
Manager es el estratega. A su cargo quedara la definicion y supervision en la
ejecucion del plan marcado por el Manager.

IV.  El Community Manager. Constancia, técnica y prudencia. El CM es la figura
profesional mas conocida por su visibilidad en la comunicacién 2.0. Se
acotardn sus responsabilidades profesionales y las cualidades que debe
tener.
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V. El Content Curator. El contenido como base de cualquier estrategia.
Aplicando la frase “El contenido es el Rey”, ensefiaremos cémo crear
contenidos de manera colaborativa y difundirlos por las Redes Sociales.

VI.  El Social Media Analyst. Capacidad matematica y de analisis. Analisis del ROI
(Return Of Investment). Enseflaremos las técnicas para conocer si las
actuaciones que estamos llevando a cabo son rentables o no lo son.

VII.  Despedida y evaluacién. Médulo final para la evaluacion de los resultados por
parte de los alumnos.

Indique si su curso se ha impartido anteriormente en otra plataforma de la UNED
(aLF, OCW, iTunesU...)

No
Formato del MOOC: Indique cuantos prevé en cada caso
e Videos nuevos grabados en Polimedia (CEMAV)
e Test de autoevaluacién
e Actividades de evaluacion por pares
e Textos (pdf)
Lecturas recomendadas no incluidas en el curso:
Las propuestas sobre la marcha segun se desarrolle el curso

Trayectoria o perfil del docente o equipo docente con relacion al curso o a su
tematica del docente o equipo docente (maximo 8 lineas):

El equipo docente esta altamente cualificado en la ensefianza a través de medios
virtuales, entre los que se encuentran profesores de maestrias del ambito de la
comunicacion y educacion digital. Ademas cuenta con una vasta experiencia
enseflando materias de Marketing Online, Redes Sociales, Estrategia Social Media o
Reputaciéon Online entre otras materias especificas vinculadas con este MOOC.

Ainada las observaciones que considere oportunas (necesidades especificas del
curso, justificacion de la duracién diferente a 6-8 semanas y 1 crédito ECTS -si es el
caso-, etc.)

Este MOOC tiene un planteamiento pedagégico muy practico. Las actividades tanto
individuales como colaborativas, estan disefiadas para facilitar la interiorizacién y
asimilaciéon de competencias y conocimientos relevantes en materia digital. Estos
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procesos, necesitan de un tiempo para familiarizarse con ellos, por lo que la
programacion pedagdgica planifica unas 6 semanas de proceso de aprendizaje.

DATOS DE CONTACTO

DIRECTOR DEL CURSO

SARA OSUNA ACEDO | sosuna@edu.uned.es | 36971 - 6971| Facultad de Educacion
Didéactica, Organizacion Escolar y Didacticas Especiales

EQUIPO DOCENTE:

Vicente Montiel Molina | vmontielm40@gmail.com| 687.65.83.45

Francisca Quebrajo Leal | paquiquele@gmail.com | 666.01.01.92
Andrés Quebrajo Leal | andresquebrajo@gmail.com | 626.17.57.88

Carmen Cantillo Valero | carmen.cantillo@gmail.com | 652.28.25.54
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