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III. -PRESENTACIÓN DE LA BUENA PRÁCTICA

ENFOQUE 
Planteamiento relevante para la actividad de la organización 

Grado de innovación en las ideas, actividades o recursos utilizados 
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DESPLIEGUE 
Extensión de la implantación y sostenibilidad en el tiempo. 

Participación interna y/o externa de personas, grupos u otras organizaciones. 

REVISION Y SEGUIMIENTO 
Indicadores: definición y metodología
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RESULTADOS 
Logro de resultados relevantes para la organización y sus usuarios. 

TRANSFERIBILIDAD 
Posibilidad de generalización a otros centros. 
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IV.- VIDEO PRESENTACIÓN (máximo 2 minutos) 

Enlace      

Archivo adjunto en correo electrónico 

Cd / Pendrive 


	Planteamiento relevante para la actividad de la organización: • El Centro Asociado a la UNED en Dénia y sus Aulas de Benidorm y Xàbia llevan participando en las Ferias de Educación que se organizan en las poblaciones, de su área de influencia, desde hace muchos años. En dichas ferias se da a conocer la oferta formativa de la UNED y despejan las dudas que se pueden plantear. Frente a la gran oferta formativa de otras Universidades en el curso 2017/2018 ideamos una forma más atractiva de facilitar información de nuestra universidad,  desmentir algunas falsas creencias y poner en valor las ventajas de estudiar en nuestra Universidad. 

• Esta actividad está pensada para llegar al máximo de público, sobre todo estudiantes de bachillerato y ciclos formativos superiores, ya que son potenciales estudiantes para la UNED, además que es el público que suele visitar las Ferias. Cuantos más participantes tengamos en la actividad más personas conocerán nuestra universidad y se podrán matricular en ella. (Clientes potenciales = Mayor número de matrícula para la UNED).

• Hemos buscado una forma de transmitir la información en modalidad de juego que les resulta más atractiva a los/as jóvenes, es más dinámica y favorece el almacenamiento de la información. 

	Grado de innovación en las ideas actividades o recursos utilizados: • Antes de las Ferias se preparan las preguntas y posibles respuestas, bajo la supervisión del COIE del Centro, en la aplicación "Kahoot", con un usuario que se ha creado previamente.
• El Coordinador Tecnológico realiza la instalación de los medios técnicos necesarios. 
• Durante las Ferias de Educación en las que participa el Centro Asociado y sus Aulas, el PAS junto a colaboradores/as, publicitan y dinamizan la actividad. 

Publicidad: 
A través de redes sociales y la web, donde se publicita que durante la Feria de Educación de la localidad X, se podrá participar en el "Trivial UNED", se les reta y anima a que comprueben sus conocimientos sobre la Universidad Nacional de Educación a Distancia. Se reparten flyers durante la Feria.

Actividad:
Se organizan de 5 a 6 grupos, con un máximo de 6 personas por cada grupo (los grupos y número de participantes de estos se adaptan al de interesados/as en participar en la actividad). Se les explica la dinámica y se les facilita una tablet. Se les pide que se registren en la aplicación y empieza el juego.Una de las personas encargada de la actividad va leyendo las preguntas que aparecen en pantalla y pulsa para que empiece a correr el tiempo programado para que puedan responder. Las personas participantes contestan a las preguntas. Una vez contestadas todas las preguntas se realiza el chequeo de las respuestas. Una de las personas encargadas de dinamizar la actividad va mostrando en pantalla las respuestas de los grupos, aparece un gráfico con los resultados. Se da información sobre la respuesta correcta. Al finalizar el repaso de las respuestas, hay uno o varios equipos ganadores.
	Extensión de la implantación y sostenibilidad en el tiempo: • Utilizamos la aplicación online "Kahoot". Es una plataforma gratuita que nos permite la creación de cuestionarios de evaluación (disponible en app o versión web), se pueden crear concursos para aprender o reforzar el aprendizaje. Los participantes eligen su alias y contestan a una serie de preguntas por medio de un dispositivo móvil (tablet), utilizaremos la modalidad de grupo. Las preguntas se crean a la carta, tienen 4 posibles respuestas,  y se les asigna un tiempo de respuesta para que sea más dinámico. 

• Se necesitan medios tecnológicos para su desarrollo: un pc, proyector, pantalla, varias tablets, megafonía, y red wifi. Así como al menos dos personas para dinamizar la actividad. La duración estimada es de 30 minutos.

• Las Ferias de Educación se realizan todas las primaveras, desde marzo hasta mayo, por lo que la actividad se puede ir repitiendo en cada edición, se actualizan las preguntas según se haya observado durante el curso cuales son las mayores preocupaciones de la gente que viene a preguntar a Secretaría de Estudiantes y según queramos destacar algún aspecto positivo de la UNED.


	Participación interna yo externa de personas grupos u otras organizaciones: Están implicados:

• El COIE del Centro que colabora y revisa las preguntas y respuestas del juego.
• El Coordinador Tecnológico que prepara todos los medios para el desarrollo de la actividad.
• El PAS del Centro y las Aulas que desarrollan la actividad.
• Y los voluntarios del Centro que nos ayudan en las actividades de difusión.
• Por otro lado los participantes en la actividad (visitantes de las Ferias), que además serán el indicador que utilizaremos para medir el éxito.
	Indicadores definición y metodología: • Durante las Ferias el PAS controla el número de participantes en cada turno que se organiza del "Trivial UNED".
• Además se controla el impacto en redes sociales de las publicaciones relacionadas con la actividad.
• Lo interesante sería controlar el número de estudiantes captados, aunque este indicador, de momento resulta difícil de controlar.
• Una posible mejora, sería trasladar la actividad a los IES de nuestra área de influencia, para llegar directamente a los/as potenciales futuros/as estudiantes de la UNED.

	Logro de resultados relevantes para la organización y sus usuarios: • El número de participantes en cada sesión de la actividad es el resultado medible más fiable, y el indicador que utilizamos.

• También podemos medir el impacto en RRSS de las publicaciones generadas por la participación en las Ferias.

• La prensa también se hace eco de nuestra participación en este tipo de eventos.

• Al realizar este tipo de actividad somos más visibles dentro de las Ferias de Educación, captamos más la atención.

• Las y los estudiantes UNED se involucran más con el Centro a participar en el voluntariado que ofrecemos para actividades de difusión de la Universidad.

• De cara a los Ayuntamientos del Consorcio es un punto fuerte que el Centro participe en las Ferias de Educación que se organizan en sus localidades. Es un gran esfuerzo estar presente en todas las Ferias, pero de momento hemos logrado hacerlo.

• Dándonos a conocer de esta manera pensamos que genera más matriculas para el Centro.
            
	Posibilidad de generalización a otros centros: Es fácil que otros Centros puedan realizar la misma actividad, ya que el coste es mínimo, la aplicación es gratuita, y los medios tecnológicos casi todos los Centros disponen de ellos. 

Prácticamente todos los Centros Asociados realizamos actividades de difusión de la oferta formativa en Ferias o en IES, esta sería una marera más divertida de darnos a conocer.
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