
E1 f6tbol y la vida

Ja er Otazu Ojer

E 1 acontecimiento del Mundial hace
que sea una buena ~poca para retie-
xionar acerca del efecto del fatbol en

nuestras vidas.
/,Es tan importante el ffitbol? Digamos que
hay tres niveles, el famoso de Bill Shanldy
("el ftitbol no es cuesti6n de vida o muerte.
Es algo mucho mgts importante’), el inter-
medio que pregona Ancelotti, t~cnico del
Real Madrid ("de 1as cosas menos importan-
tes, el ffitbol es la m~ts importante"), y el de
cualquier persona que 1o ve como un mero
circo en el cual ("11 tios en calzoncillos
corren detrfis de una cosa redonda y encima
se llevan millonadas").
Desde luego, cada uno puede ocupar el nivel
que desea, aunque no podemos olvidar un
tema central: el ftltbol es un negocio emocio-
nal, y cada seguidor cuenta. En los negocios
emocionales cada cliente puede llegar a durar
toda la vida. Es por eso que no hay mejor
negocio posible. No olvidemos que es mucho
rafts f$cil cambiar de religi6n que de equipo
de ffitbol (la exeapci6n son aquellos que, justo
antes de morir se pasan, par ejemplo, del Betis
al Sevflla para que as[ ya haya un sevillista

menos). De hecho, el nivel emocional que
abarea es tan alto que ya se hart llegado aver
esquelas en las que allado del difunto aparece
el escudo de su equipo. En un nivel parecido,
algunos equipos ofrecen crematorios para
que las cenizas de los fallecidos queden siem-
pre ligadas al dub de sus amores.
Hay estudios relacionados con el ffitbol muy
divertidos. Mi favorito es uno realizado en
Manchester en el que preguntahan a cada
aficionado el tiempo que dedicaban a la
semana a pensar en su equipo. Salia 30
horas, una media 15 veces superior a lo que
pensaban en la familia. Asl, no es de extra-
fiat que se viesen cartelea como 6ste: Man-
chester. Hijos. Mujer. Por eae orden.
Pero todavia hay un estudio que puede ser
mucho ross divertido: el de la relaci6n que fie-
ne el ftitbol con la vida. Asi que vamos a ello.
En el ftltbol, como en la vida, estfin aumen-
tando las desigualdades. Lo estamos viendo
en la Liga espafiola. Despu6s del fracaso de
los dos grandes (atenuado en el caso del Real
Madrid al ganar la Champions) ya se sabe lo
que toca: a fichar a los mejores de los equipos
que destacan. Asi, los mejores jugadores del
Atl6fico de Madrid ya estfin preparando el
pasaporte para ira la 61ire formada por los
clubs ross ricos de Europa. Luego nos vende-
rfin el producto como la mejor liga del m un-

do. Pero eso es falso. Aqui s61o se vende un
producto: el duelo Madrid-Barcelona. Al esti-
lo de duelos miticos como el de Larry Bird y
Magic Johnson (NBA), Senna y Prost (F6rmu-
la uno) o Karpov y Kasparov (ajedrez).
Encima, la gesti6n de la liga deja mucho que
desear. Meditemos: ~,qu~ haria yo si quisiera
arruinar la Liga espafiola?
Dar una cantidad inmensa de derechos de
televisi6n a los dos grandes para que los
partidos ya no tengan emoci6n. Poner unos
horarios malisimos para que los socios pre-
fieran borrarse (como dijo un entrenador de
45 afios: "con estos horarios no pueden ir al
ffitbol ni mis padres ni mis hijos"). Ante la
duda, ayudar siempre al grande. Tener
siempre al mismo presidente en la federa-
ci6n durante afios para no tenet que reno-
varnos. Y asi sucesivamente.
Yes que, silo pensamos, el espect~culo no
est~ en eljuego en si mismo. Est~ ien lo que se
juegan los equipos! Si no habria descensos la
Liga seria lo m~is aburrido del mundo. Ahora
vamos alas situaciones m~is escandalosas.
En el ffitboL como en la vida, las 1eyes est~in
pensadas para favorecer a los grandes, tPor
qu6 no afiadir ya tecnologla para las jugadas
pol~micas? No olvidemos que hayjugadas
de dificil interpretaci6n en las que es dificil
saber lo que ha ocurrido, pero hay otras

muchas en las que con un simple vistazo
podemos saber, por ejemplo, si un gol ha
sido en fuera de juego. No se hace asi por
dos razones. Una, alimentar pol6mica y
debate. Dos, ante la duda favorecer al gran-
de, que es el que vende, o en el caso de los
mundiales, al anfitri6n (en el Mundia182 las
ayudas arbitrales a favor de Espafia fueron
escandalosas).
En el ffltbol, como en la vida, se premia al
tramposo. Si un jugador de nuestro equipo
realiza una triquifiuela que engafia al/trbi-
~xo (simular una agresi6n o un penalfi) deci-
mosque ha sido listo. Este aspecto es
demencial: deade nifios 1o vemos. Y como tal
1o repetimos de mayores. Se deberia sancio-
nat de forma ejemplar a quien realiza actua-
clones de este tipo.
En el ftitbol, como en la vida, disfrutan los
que tienen m~is dinero y se hacen nuevos
contactos (palcos). ~,Qui6n va aver el Mun-
dial a Brasil? No hace falta pensar mucho
para razonar que el presupuesto de un viaje
de estas caracteristicas es enorme. Es decir,

Si. En el ftltbol, como en la vida, ganan los
que m~is fienen. ̄
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