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En tu  más cercano | 902 200 400 | barceloviajes.com

Precios desde por trayecto. Comprando ida y vuelta. Descuento de residente incluido.
Consulta días de salida y condiciones de esta oferta. No incluye gastos de gestión (11€). Plazas limitadas.

Tu viaje es el destino fun&music

con la colaboración de

Viajar con Baleària no es sólo viajar, significa empezar las vacaciones
 con diversión gracias a la magia, la animación infantil,

 las barbacoas en la cubierta exterior, las fiestas de Supermartxé, 
los conciertos y mucho más. Destino Diversión.

Tu viaje es el destino

no
dejes
de

viajar
desde

persona y trayecto
55€
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Menorca
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Nuevas tendencias actuales

M 
UCHAS veces el 
mundo cambia 
sin que nos de-
mos cuenta de 
ello. Para valo-
rar esta afirma-

ción, he escogido ocho tenden-
cias que se han quedado ya den-
tro de nuestras vidas. Vamos, 
pues, a conocerlas. 

Fluir. Las personas fluyen 
cuando ven que superan su pro-
pio nivel medio de retos y de habi-
lidades. Cada vez se habla más de 
la relación del desarrollo huma-
no con el hecho de fluir en contra-
posición con el  crecimiento eco-
nómico consistente en tener ca-
da vez más dinero. Cuando 
fluimos, nos sentimos transpor-
tados por una fuerza externa. Nos 
movemos sin esfuerzo. Tenemos 
una cantidad de energía tan alta 
que nos lleva, en la actividad que 
estamos realizando, al disfrute 
supremo (no hay que confundirlo 
con el placer). Lo  ideal es fluir 
cuando estamos en el trabajo, ya 
que con eso logramos tener una 
personalidad autotélica, esto es, 

hacemos las cosas que merecen 
la pena hacerse por sí mismas. 

Internet de las cosas. Cada vez 
está más claro que más electro-
domésticos van a estar conecta-
dos a la red, de manera que sa-
bremos en cada momento del 
tiempo lo que estamos gastando 
y lo que necesitamos. Es más: se 
piensa que en el futuro tendre-
mos aplicaciones de móvil que 
nos dirán o bien lo que falta en el 
frigorífico o bien la cantidad de 
contaminación que generamos, 
por ejemplo, cuando nos trasla-
damos en coche al lugar de traba-
jo. Esto llevará a comprar el pro-
ducto más eficiente posible a par-
tir de las características de cada 
persona, aunque también nos 
puede llevar a una sociedad toda-
vía más controlada. 

Nomofobia. Se llama así a la 
ansiedad que sentimos cuando 
no llevamos el móvil encima. Y es 
que es verdad: cuando salimos de 
una actividad que no permite 
consultar el teléfono móvil (como 
el cine o el trabajo) lo primero 
que hacemos es consultar nues-
tro querido aparatito. Y es que las 
cosas avanzan: si antes la parte 
más sensible del cuerpo humano 
era el bolsillo ahora ya existe una 
nueva, el teléfono móvil. Como di-
cen algunos pensadores, esta-
mos entrando en la Edad Media 
Tecnológica. 

 Capitalismo de la información 
(no de bienes y servicios). Trans-
forma el mundo en un estado 
mental de manera que el com-

portamiento racional y egoísta se 
ve como normal. En otras pala-
bras, deseamos maximizar nues-
tro beneficio personal cambian-
do así la escala de los valores so-
ciales a un nivel asombroso. En 
este nuevo capitalismo estamos 
completamente llenos de infor-
mación, y así es muy difícil distin-
guir lo relevante del ruido. Más 
aún. Este capitalismo nos está 

llevando a una desmaterializa-
ción de las cosas de manera que 
el tener ya no es tan importante. 
Y es que si pensamos un poco ca-
da vez hay más industrias cuyo 
producto es puro espíritu. Por 
ejemplo, Google (no es otra cosa 
que un algoritmo matemático) o 
Apple (que es un software). Este 
espíritu implica que hoy en día 
los negocios sean cada vez más 
emocionales. 

Gamificación. Es el efecto por 
el cual la vida se convierte en un 
juego de medallas, premios y pro-
mociones de manera que asocia-
mos nuestra prosperidad, ade-
más de con el dinero, con nuestra 
situación social. Eso sí, es cierto 
que muchas veces una cosa lleva 
a la otra, ya que a más posición 
más dinero. Pero no siempre a 
más dinero más posición, ya que 
se dan casos de personas que sal-
tan momentáneamente a la fama 
y luego desaparecen quedándose 
sin nada. 

Caveat Venditor. Es una nueva 
tendencia a nivel de trabajo por la 
cual cada vez nos vendemos más. 
Es como si fuésemos nuestra 
propia marca personal.  En otras 
palabras, sería la “capacidad de 
influir, persuadir y cambiar el 
comportamiento de los demás a 
la vez que se busca un equilibrio 
entre lo que quieren los demás y 
lo que pretendemos ofrecerles”. 
Sin llegar a la famosa frase de 
Jobs “la gente no sabe lo que quie-
re hasta que se lo ofrecemos” es 
cierto que el mundo será, es,  de 

Javier Otazu

La vida se ha convertido 
en un juego de medallas, 
premios y promociones 
que asociamos a nuestra 
prosperidad

este tipo de personas. 
Siete.- Consumo colaborativo. 

El caso de la aplicación Uber, usa-
da para el traslado entre perso-
nas dentro de una misma ciudad 
y que ha generado amplias pro-
testas por parte del colectivo de 
los taxistas nos lleva a ver que es-
te tipo de consumo ya no tiene 
vuelta atrás. Se comparten co-
ches, casas, diferentes servi-
cios….Este efecto está revolucio-
nando la economía. Como dicen 
las personas que se dedican al 
consumo colaborativo, “tener co-
sas ya no está de moda”. 

Big Data o revolución de los 
grandes datos. Se trata de prede-
cir lo que van a hacer las perso-
nas conociendo a qué se dedican, 
dónde navegan por Internet o los 
tipos de comportamientos que 
realizan. Cuando los almacenes 
Target contrataron a Andrew Po-
le, experto en Big Data, las ventas 
pasaron de 44.000 millones de 
dólares en 2.002 a 67.000 millo-
nes en 2.010.  

Para comprender el poder del 
Big Data, veamos un ejemplo.  

Un padre de una chica de se-
cundaria llamó enfadado al di-
rector de Target ya que su hija re-
cibía publicidad relacionada con 
los bebés. A los dos meses, la chi-
ca les dijo a sus padres que estaba 
embarazada. Las técnicas de Big 
Data descubrieron el embarazo 
antes que su propia familia.  
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