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PRESENTACIÓN Y CONTEXTUALIZACIÓN
 
“Antropología del turismo: fundamentos teóricos y líneas de trabajo” es una asignatura

semestral dotada con 4 créditos ECTS, de carácter optativo. 

La antropología del turismo es un campo abierto en la disciplina desde hace pocas décadas.

Frente a las materias clásicas, vertebradoras, canónicas —antropología del parentesco,

política, económica, simbólica, etc.—, la antropología del turismo parecería resultar poco

más que anecdótica. El turismo, a la postre, es algo que todos hacemos en vacaciones, de

forma desenfadada. Pero, paso a paso, ha ido cobrando una relevancia creciente, conforme

se constata que su presunta simplicidad resulta, finamente, ser complejidad. La presencia

académica de publicaciones especializadas en la antropología del turismo, de congresos y

foros, de tesis doctorales y proyectos de investigación, disipa cualquier duda en torno a la

solidez de esta materia, de apariencia vagamente frívola, en una primera mirada superficial. 

La antropología del turismo se ocupa de un fenómeno, el turismo, multifacético, con muchas

expresiones, muchos sentidos, muchas modalidades. Por ello, es abordable desde muchos

puntos de partida, con muy distintos propósitos, y con un amplio abanico de hechos,

sucesos, estados de cosas, en que fijar la atención analítica. Sujetos característicos de la

investigación antropológica están visiblemente situados en el campo turístico: relaciones

interculturales, aculturación, relaciones de poder, flujos de población, patrimonio, rangos

sociales y sus expresiones simbólicas, tantos otros. Pero, además, otros ítems, desde la

teoría del ritual hasta el control simbólico del espacio, desde las teorías en torno a la

configuración centro-periferia, hasta la etnicidad, la identidad y la autenticidad, están

presentes en los fenómenos turísticos. Por ello ha devenido en algo más allá de un campo

social, se ha convertido en un conjunto de ejemplares sobre los que realizar análisis

transversales. 

Como parte integrante del Máster en Investigación Antropológica y sus Aplicaciones, esta

asignatura ofrece un conjunto de materiales específicos de la antropología del turismo, junto

a estudios concretos, que pretenden ilustrar las posibilidades de investigación que ofrece,

tanto teórica como aplicada. Con esos materiales, las instrucciones docentes, así como su

propia capacidad para la reflexión, la investigación bibliográfica y el trabajo de campo, los y

las estudiantes deberán elaborar su propio texto, que será el que, en definitiva, suministrará

los elementos para evaluar su aprendizaje. 

Nombre de la asignatura ANTROPOLOGÍA DEL TURISMO: FUNDAMENTOS TEÓRICOS Y
LÍNEAS DE TRABAJO

Código 30002171
Curso académico 2017/2018
Títulos en que se imparte MÁSTER UNIVERSITARIO EN INVESTIGACIÓN ANTROPOLÓGICA Y

SUS APLICACIONES
Tipo CONTENIDOS
Nº ETCS 4
Horas 100.0
Periodo SEMESTRE 2
Idiomas en que se imparte CASTELLANO
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REQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES PARA CURSAR ESTA
ASIGNATURA
 
Al margen de los conocimientos exigibles para realizar un máster, el curso del trabajo

individual puede hacer necesario un nivel suficiente de lectura de la lengua inglesa para

comprender textos etnográficos o antropológicos. Es necesario, en consecuencia, que los y

las estudiantes sean capaces de comprender textos escritos en inglés. El uso de internet

para la comunicación con el docente, el acceso a materiales didácticos y el uso de equipos

informáticos para poder escribir textos son completamente imprescindibles. Estos dos

requisitos, inglés leído y una mínima habilidad en el uso de equipos informáticos, con acceso

a Internet, se consideran inexcusables. 

Para personas castellanoparlantes, la lectura de textos antropológicos en portugués no es

una prueba insuperable (distinto sería el caso de textos de elevado nivel artístico). Poder

comprender portugués escrito es muy recomendable, para acceder a algunos autores. 
 
EQUIPO DOCENTE
 

 
HORARIO DE ATENCIÓN AL ESTUDIANTE
 
A principios de curso, se determinará con cada estudiante la realización de seminarios, bien

por vía virtual, bien presencial. El número de matrículas, las condiciones concretas de

alumnos y alumnas, y las circunstancias específicas del momento dictarán la forma, el

momento, el número y la extensión de estos seminarios. En líneas generales, unas cinco

horas por persona, en conjunto, distribuidas como sea más adecuado y en la forma más

adecuada (virtual o presencial), deberían ser suficientes, 

La plataforma virtual, en todo caso, permite una comunicación fluida y más constante. A lo

largo del curso está de continuo disponible para el alumnado y será atendida con la mayor

regularidad posible. 

Para consu l tas  docentes se recomienda,  además,  e l  cor reo e lec t rón ico

afrancesh@fsof.uned.es, o el teléfono en horarios de consulta (martes de 10.00 a 14.00

horas), 913986738. 

Nombre y Apellidos ALFREDO FRANCESCH DIAZ
Correo Electrónico afrancesh@fsof.uned.es
Teléfono 91398-6738
Facultad FACULTAD DE FILOSOFÍA
Departamento ANTROPOLOGÍA SOCIAL Y CULTURAL
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1.

1.

COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE
 
 
RESULTADOS DE APRENDIZAJE
 
El estudiante adquirirá un conocimiento actualizado de los análisis antropológicos en el

ámbito del turismo. Conocerá la bibliografía fundamental, los recursos teóricos y los modos

de trabajo. También adquirirá conocimiento de primera mano, sobre recursos etnográficos,

de los campos de aplicación de la antropología en materia turística. 

El curso está pensado para que, adquiriendo un conocimiento básico de la actual

antropología del turismo, los y las estudiantes sean capaces de realizar su propia

investigación, con arreglo a dos modalidades posibles: 

Temas clásicos de la antropología: 

Teoría del ritual, etnicidad e identidad, aculturación, relaciones interculturales, etc., son

materias abordables desde un estudio de caso estrictamente turístico. El estudiante adquirirá

destrezas para seleccionar los datos empíricos a producir, el campo, así como los rasgos

simbólicos propios de las conductas turísticas a partir de los cuales realizar sus análisis. 

Temas específicamente turísticos: 

Impacto cultural, autenticidad, inventarios patrimoniales, etc., son materias de trabajo propias

de la antropología del turismo. Para su análisis, el estudiante adquirirá destrezas en el uso

de los elementos teóricos adecuados, prácticas etnográficas concretas y análisis del material

empírico. 

Competencias generales 

CG01. Gestionar de forma autónoma y autorregulada el trabajo, en relación a la planificación

y organización de las tareas y el tiempo requerido para su desarrollo. 

CG02. Utilizar eficazmente las tecnologías de la información y la comunicación en la

recogida, elaboración y transmisión de conocimiento. 

CG03. Defender argumentos y justificar con claridad y precisión, de forma apropiada al

contexto, valorando las aportaciones de otras personas. 

Competencias específicas 

CE01- Conocer en detalle los desarrollos epistemológicos y metodológicos de la

investigación en Antropología social y cultural y sus aplicaciones en contextos de diversidad

sociocultural. 

CE02- Relacionar de manera sistemática conceptos y orientaciones teóricas de la

antropología y aplicarlos a contextos etnográficos específicos. 

CE05.- Saber diseñar y aplicar con rigor y profundidad en una investigación etnográfica

instrumentos cualitativos y cuantitativos de observación y análisis de los comportamientos y

las relaciones sociales y culturales. 

CE06 –Aplicar con la soltura necesaria tanto los conocimientos adquiridos como la propia

metodología etnográfica, a problemas nuevos, dentro y fuera del ámbito de la antropología. 
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1.

CE08- Conocer y saber responder de modo adecuado a las cuestiones de ética profesional

planteadas en el trabajo de campo etnográfico aplicado a distintos campos. 

Competencias básicas 

CB06 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser

originales en el desarrollo y/o aplicación de ideas, a menudo en un contexto de investigación. 

CB07 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de

resolución de problemas en entornos relacionados con su área de estudio en un contexto de

investigación. 

CB08- Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la

complejidad de formular juicios a partir de una información que, siendo incompleta o limitada,

incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicación

de sus conocimientos y juicios. 

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan

continuar estudiando de un modo que habrá de ser en gran medida autodirigido o autónomo. 
 
CONTENIDOS
 
 
METODOLOGÍA
 
La UNED imparte la enseñanza mediante la modalidad de educación a distancia, que se

caracteriza por la utilización de una metodología didáctica específica con el empleo conjunto

de medios impresos, audiovisuales y de las tecnologías más avanzadas mediante el uso de

plataformas digitales (aLF) y de los diversos sistemas de comunicación entre profesores y

estudiantes como cursos virtuales, video-clases, seminarios virtuales, etcétera. Esta

asignatura cuenta con tutoría en línea, materiales de estudio específicamente preparados y

la realización de un seminario presencial o virtual. 
 
SISTEMA DE EVALUACIÓN
 
 
BIBLIOGRAFÍA BÁSICA
 
La bibliografía recogida aquí no trata, obviamente, de reflejar fielmente lo escrito, ni en

cantidad ni en calidad, acerca de cada uno de estos contenidos. Es una propuesta en

sintonía con lo indicado en §5. A partir de estos textos y las referencias contenidas en ellos,

cada estudiante podrá indagar en las materias de su interés, conforme a sus inclinaciones y

su estilo de trabajo.

Fundamentos teóricos. 

1.1. La antropología del turismo. Historia de la antropología del turismo. Recursos teóricos.

Ámbitos y técnicas de investigación.
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•

•

•

•

•

•

•

•

Texto en pdf, accesible en el curso virtual, denominado 1.1, perteneciente al libro (en

preparación) El curioso transeúnte. Antropología de turistas y turismo. 

Santana, Agustín, Antropología y turismo, ¿nuevas hordas, viejas culturas?, Ariel, 1997. 

1.2. Genealogía del turismo. Historia social y económica del turismo. Modalidades.

Texto en pdf, accesible en el curso virtual, denominado 1.2, perteneciente al libro (en

preparación) El curioso transeúnte. Antropología de turistas y turismo. 

1.3. Turismo: conceptos. Turismo y consumo. Definiciones del turismo y del turista.

Definiciones institucionales. El turismo como producto y su consumo.

Francesch, Alfredo, “Los conceptos del turismo. Una revisión y una respuesta”, Gazeta de

Antropología, 2004, 20, http://www.gazeta-antropologia.es/?p=2924. 

1.4. Tiempos. Teoría del ritual y tiempos turísticos. Teoría antropológica del tiempo y del

ritual. Tiempos sagrados y tiempos profanos. Tiempo de ocio y tiempo de trabajo. Durkheim,

van Gennep, Leach, Turner, Jafari.

Texto en pdf, accesible en el curso virtual, denominado 1.4, perteneciente al libro (en

preparación) El curioso transeúnte. Antropología de turistas y turismo. 

1.5. Espacios. La construcción cultural del espacio turístico. MacCannell, la

“parquetematización”, paquetes turísticos.

MacCannell, Dean, 2003 El turista: una nueva teoría de la clase ociosa. Barcelona,

Melusina. 

2. Líneas de trabajo.

2.1. Sociedades emisoras. Turismo y experiencia. Posmodernidad y turismo: experiencia y

autenticidad en la actividad turística.

-Francesch, Alfredo, “Una tarde con los auténticos maasai mara. Turismo, autenticidad y de

cómo eludir un pozo sin fondo”, Pasos, Volumen 9, Número 2 (Abril 2011),

http://www.pasosonline.org/Publicados/9211/PS0211_02.pdf

2.2. Turismo y choque cultural. Actividades transfronterizas, auto-enhacenment, alteridad y

leyendas urbanas.

Francesch, Alfredo, “Peligro en la kasba. Leyendas, miedos y seguridades en los

consumidores de turismo”, AIBR, vol. 4, nº 2, 2009,  http://www.aibr.org/antropologia/04v02/. 

2.3. Sociedades receptoras. Los agentes locales. Nuevas formas de turismo. El turismo de

base comunitaria. Turismo y aculturación. El turismo y su impacto sociocultural.

Asensio, Raúl H. y Pérez Galán, Beatriz, ¿El turismo es cosa de pobres? Patrimonio

cultural, pueblos indígenas y nuevas formas de turismo en América Latina, ACA; PASOS,

RTPC; Instituto de Estudios Peruanos, 2012,

http://www.pasosonline.org/Publicados/pasosoedita/PSEdita8.pdf 
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BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA
 
ALLCOCK, John B.: "Tourism as a Sacred Journey", Loisir et Societé/Society and Leisure,

vol 11. Nº 1, Presses de l'Université de Quèbec, Quebec, 1988.

ANTON CLAVÉ, Salvador: "Tematización de la oferta recreativa. Consideraciones sobre

parques temáticos y sobre tematización del patrimonio", Estudios y perspectivas en turismo,

7, Buenos Aires, 1998.

AUGÉ, Marc:

1998: El viaje imposible. El turismo y sus imágenes, Gedisa, Barcelona. 

2000: Los no lugares. Espacios del anonimato, Gedisa, Barcelona. 

BERGHE, Pierre L. van den y KEYES, Charles F.: “Tourism and Re-created Ethnicity”,

Annals of Tourism Research, 11 (3), Menomonie, 1984.

BOISSEVAIN, Jeremy (ed.): Lidiar con turistas. Reacciones europeas al turismo en masa,

Bellaterra, Barcelona, 2011.

BOYER, Marc: Historie du tourisme de masse, Puf D. L., París, 1999.

BRUNER, Edward. M., Culture on Tour, University of Chicago Press, Chicago and London,

2005.

CLIFFORD, James: Routes. Travel and Translation in the Late Twentieth Century, Harvard

University Press, Cambridge (Massachussetts)/Londres, 1997.

COHEN, Erik:

1972, “Towards a Sociology of International Tourism”, Social Research, 39 (1). 

1979, “Rethinking the Sociology of Tourism”, Annals of Tourism Research, 6 (1),

Menomonie. 

DANN, Graham:

1977, “Anomie, Ego-Enhancement and Tourism”, Annals of Tourism Research, 4 (4),

Menomonie. 

1981, "Tourist Motivation: An appraisal", Annals of Tourism Research, Menomonie, 8 (2),

187-219. 

DANN, Graham, M. S., NASH, Dennison y PEARCE, Philip L.: “Methodology in Tourism

Research”, Annals of Tourism Research, 15 (1), 1988.

ENOCH, Yael: "Contents of Tour Packages: A Cross-Cultural Comparison", Annals of

Tourism Research, 23 (3), Menomonie,1996.

FERNÁNDEZ FÚSTER, Luis: Historia general del turismo de masas, Alianza, Madrid, 1991.

FIGUEROLA, Manuel: Teoría Económica del Turismo, Alianza, Madrid, 1985.

FINE, Elizabeth y SPEER, Jean Haskell: “Tour guide perfomances as sight sacralization”,

Annals of Tourism Research, 12 (1), Menomonie , 1985.

FRANCESCH, Alfredo:"«Oiga, disculpe, pero yo vivía aquí». Turismo industrial y pueblos

indígenas", El Ecologista, Madrid, nº 29, 2002.
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RECURSOS DE APOYO Y WEBGRAFÍA
 
La oportunidad de utilizar la plataforma del curso virtual para situar materiales escritos,

audiovisuales, etc. está siempre abierta. Su disponibilidad, su demanda, la aparición de

materiales nuevos, condicionará estas posibilidades de añadir recursos de apoyo. 
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IGUALDAD DE GÉNERO

 
 
En coherencia con el valor asumido de la igualdad de género, todas las denominaciones que en esta

Guía hacen referencia a órganos de gobierno unipersonales, de representación, o miembros de la

comunidad universitaria y se efectúan en género masculino, cuando no hayan sido sustituido por

términos genéricos, se entenderán hechas indistintamente en género femenino o masculino, según el

sexo del titular que los desempeñe.
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