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ACTIVISMO COMUNICACIONAL Y MEDIOS CIUDADANOS CODIGO 23301627

Nombre de la asignatura ACTIVISMO COMUNICACIONAL Y MEDIOS CIUDADANOS

Cadigo 23301627

Curso académico 2018/2019

Titulo en que se imparte géSTER UNIVERSITARIO EN COMUNICACION Y EDUCACION EN LA
Tipo CONTENIDOS

Ne ETCS 5

Horas 125.0

Periodo SEMESTRE 2

Idiomas en que se imparte CASTELLANO

PRESENTACION Y CONTEXTUALIZACION

Los procesos de comunicacién que los seres humanos ponemos en marcha a lo largo de la
vida nos sitian de una determinada manera frente a nosotros mismos y frente al mundo,
canalizan nuestras posibilidades de aprendizaje y condicionan el tipo de vinculos que
establecemos con nuestro entorno. La comunicacion es, por lo tanto, un elemento esencial
para el desarrollo de la vida en sociedad. Sin embargo, los procesos de comunicacion social
han estado, durante siglos, limitados a los circulos de afinidad inmediatos; las relaciones
familiares y los eventos publicos en las plazas de las ciudades han sido, para muchas
generaciones, los canales prioritarios de socializacién y de participacién ciudadana.

El desarrollo tecnoldgico y el auge de los medios de comunicacion de masas, especialmente
a partir de la segunda mitad del siglo XX, conllevaron importantes transformaciones en este
sentido. Al mismo tiempo que se democratizo el acceso a la informacién y al conocimiento se
establecieron modelos especificos de participacién publica que quedaron definidos no sélo
por las caracteristicas de esos medios sino, también, por el sistema de relaciones de poder
en el que se venian a integrar.

En el contexto social y politico actual, el uso masivo de los medios digitales genera
importantes desafios en materia de derechos y libertades, asi como nuevas oportunidades
para la ampliacion de los espacios de participacion publica y, en consecuencia, para el
empoderamiento ciudadano.

En esta asignatura, pretendemos dar cuenta de las complejas relaciones que actualmente se
establecen entre los procesos de comunicacion social, los mecanismos de poder y la
apropiacion tecnologica y mediatica que la ciudadania desarrolla a través de practicas de
activismo comunicacional.

Consideramos urgente abordar estas tematicas en un momento histérico caracterizado por
las grandes transformaciones que a nivel politico, social y cultural estan teniendo lugar a
escala global.

Asimismo, enfatizamos la necesidad comprender la influencia que la informacion y los
medios de comunicacién tienen sobre la configuracion de los imaginarios sociales y de los
esquemas de interpretacion del mundo, asi como sus mecanismos para establecer los temas
de la agenda publica y los cauces de participacion politica. Del mismo modo, hacemos
hincapié en la formacion de una ciudadania responsable y critica con la sociedad de su
tiempo y en la toma de conciencia acerca de las posibilidades de generar transformaciones
sociales y politicas para la construccion de un mundo mas justo y mas demaocratico.
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REQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES PARA CURSAR ESTA
ASIGNATURA

Niveles de lectura y de redaccion propias de un posgrado.

EQUIPO DOCENTE

Nombre y Apellidos ROBERTO MATIAS APARICI MARINO

Correo Electrénico raparici@edu.uned.es

Teléfono 91398-6968

Facultad FACULTAD DE EDUCACION

Departamento DIDACTICA,ORG.ESCOLAR Y DIDAC.ESPECIALES

COLABORADORES DOCENTES EXTERNOS

Nombre y Apellidos ANGEL BARBAS COSLADO
Correo Electronico abarbas@edu.uned.es

Nombre y Apellidos ANGEL BARBAS COSLADO
Correo Electronico angbarbas@madridsur.uned.es
Nombre y Apellidos ANGEL BARBAS COSLADO
Correo Electronico abarbas@madrid.uned.es

HORARIO DE ATENCION AL ESTUDIANTE

Dr. Angel Barbas Coslado
abarbas@madrid.uned.es

COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE

COMPETENCIAS GENERALES

CGO01 - Capacidad de anlisis y de sintesis.

CGO02 - Capacidad de organizacién y planificacion.

CGO03 - Conocimientos de informatica relativos al ambito de estudio.

CGO04 - Habilidades para analizar y buscar informacion proveniente de diversas fuentes.
CGO05 - Capacidad para la resolucién de problemas.

CGO06 - Capacidad para tomar decisiones.

CGO07 - Capacidad para trabajar en: equipo de caracter multidisciplinar; en entornos diversos
y multiculturales. Capacidad critica y autocritica. Compromiso ético en el trabajo.

CGO08 - Capacidad de aprendizaje autbnomo, de adaptacion a nuevas situaciones,
creatividad, liderazgo, iniciativa y espiritu emprendedor, motivacion por la calidad y
sensibilidad hacia temas sociales.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS
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CEO01 - Adquirir capacidades relacionadas con la lectura critica de la informacién difundida a
través de los distintos medios.

CEO2 - Ser capaz de identificar mecanismos de persuasion y manipulacion presentes en la
informacién audiovisual y desarrollar estrategias de autodefensa humana

CEO3 - Llevar a cabo trabajo de campo aplicando técnicas etnograficas para el estudio del
espacio virtual

CEO04 - Disefar y poner en marcha programas para promover la cultura y la filosofia de las
redes comunicacionales en el trabajo comunitario, institucional y organizativo de la
Administracién Publica y los movimientos sociales.

CEOS5 - Ser capaz de disefiar modelos comunicativos y educativos en el ciberespacio.

CEO6 - Ser capaz de utilizar los nuevos lenguajes de la sociedad del conocimiento, para
disefiar y desarrollar narrativas digitales

CEO7 - Ser capaz de expresarse en diferentes lenguajes para desarrollar estrategias
educomunicativas en la Red.

CEL11 - Ser capaz de utilizar herramientas informéticas para la gestion del conocimiento.
CE13 - Ser capaz de desarrollar estrategias comunicativas, pedagoégicas que fortalezcan un
modelo de sociedad del conocimiento basado en la justicia social y en la solidaridad.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

«Conocer las principales teorias que abordan el estudio de la comunicacion en contextos
activistas.

e|dentificar las practicas de activismo comunicacional y los procesos de comunicacién que
llevan a cabo los colectivos que desarrollan medios ciudadanos.

*Desarrollar destrezas de analisis critico respecto al papel de los medios de comunicacion en
la sociedad.

*Reflexionar en torno al papel que juegan las préacticas de activismo comunicacional y los
procesos de comunicacion que se llevan a cabo a través de medios ciudadanos, para la
configuracion del espacio publico.

*Elaborar trabajos académicos rigurosos sobre las teméticas tratadas.

CONTENIDOS

Tema 1. Breve historia del activismo comunicacional y de los medios ciudadanos.

Antecedentes y grandes hitos a lo largo de la historia.

Tema 2. Epistemologia del activismo comunicacional y de los medios ciudadanos.

Corrientes tedricas y lineas de investigacion que abordan el estudio del activismo
comunicacional y de los medios ciudadanos.
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Tema 3. Enfoques tedricos y discusion terminoldgico-conceptual.

Discusiones tedricas sobre el activismo comunicacional y los medios ciudadanos.

Tema 4. El activismo comunicacional y los medios ciudadanos en la sociedad actual.

Estado de la cuestion y experiencias relevantes en la actualidad.

Tema 5. Recursos y tecnologias para la participacion en contextos de comunicacion
ciudadana.

Busqueda y exploracion de diferentes recursos para la participacion activa en proyectos de
comunicacion ciudadana.

METODOLOGIA

La metodologia de esta asignatura esta basada en la comunicacién horizontal y dialégica;
sera abierta, activa y participativa, y utilizaremos la plataforma virtual de la UNED (foros,
chats y videoconferencias). Proponemos una serie de contenidos basicos que no deberan
ser entendidos como lineas fijas ni como departamentos estancos, sino que la comunidad de
aprendizaje podra profundizar en aquellos aspectos que considere, y plantear la posibilidad
de estudiar otros contenidos que no estan aqui recogidos, siempre que estén directamente
relacionados con los objetivos basicos de la asignatura. Asimismo, proporcionaremos una
serie de materiales y recursos a partir de los cuales los estudiantes podran buscar sus
propios materiales y sus propios recursos de aprendizaje. Por lo tanto, buscamos la
participacion y la implicacion de los estudiantes para que podamos enriquecer esta
asignatura con nuevos planteamientos, nuevos materiales y nuevas experiencias. Las
preguntas, la indagacion, el didlogo abierto y la reflexion compartida seran los principios
vectores que inspiraran nuestra metodologia.

SISTEMA DE EVALUACION

TIPO DE PRUEBA PRESENCIAL
Tipo de examen No hay prueba presencial

CARACTERISTICAS DE LA PRUEBA PRESENCIAL Y/O LOS TRABAJOS
Requiere Presencialidad No
Descripcién
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- Discusion en los foros sobre las tematicas propuestas por el equipo docente y por el
alumnado.
- Aportacion y analisis de materiales para el estudio de los contenidos de la
asignatura (articulos cientificos, noticias de prensa, informes de investigacion,
actas de congresos, peliculas, entrevistas, reportajes histéricos o de actualidad,
etc.).
- Ensayo tedrico o investigacién empirica sobre alguna de las teméticas tratadas
en la asignatura. El texto tendréa una extension de entre 5.000 y 6.000 palabras, sin
contar la bibliografia.

Criterios de evaluacion

Uso de fuentes relevantes, rigor académico y cientifico, argumentaciones sdlidas,
posicionamiento critico, innovacién metodoldgica, relevancia social de las aportaciones,
apertura de nuevas lineas de investigacion.

Ponderacion de la prueba presencial y/o - Discusiones tematicas: 15% de la nota final.

los trabajos en la nota final - Aportacion y andlisis de materiales: 15% de
la nota final - Trabajo escrito: 70% de la nota
final

Fecha aproximada de entrega
Comentarios y observaciones

PRUEBAS DE EVALUACION CONTINUA (PEC)
¢Hay PEC? Si,PEC no presencial

Descripcién

Todas las actividades propuestas en esta asigntura son PEC no presenciales.

Criterios de evaluacion

Uso de fuentes relevantes, rigor académico y cientifico, argumentaciones sélidas,
posicionamiento critico, innovacién metodolégica, relevancia social de las aportaciones,
apertura de nuevas lineas de investigacion.

Ponderacion de la PEC en la nota final - Discusiones teméticas: 15% de la nota final.
- Aportacidn y andlisis de materiales: 15% de
la nota final - Trabajo escrito: 70% de la nota

final
Fecha aproximada de entrega 15/06/2018
Comentarios y observaciones
OTRAS ACTIVIDADES EVALUABLES
¢, Hay otra/s actividad/es evaluable/s? No

Descripcién
Criterios de evaluacion

Ponderacion en la nota final
Fecha aproximada de entrega
Comentarios y observaciones
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¢, COMO SE OBTIENE LA NOTA FINAL?

- Discusiones tematicas: 15% de la nota final.

- Aportaciéon y andlisis de materiales: 15% de la nota final

- Trabajo escrito: 70% de la nota final

Para poder evaluar el trabajo escrito serd necesario participar activamente en las
discusiones tematicas, asi como aportar y analizar materiales.
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Doménech, X. (2014). Asaltando muros. De movimientos sociales a movimientos
sociopoliticos (2011-2014). ASPA, Asociacién Andaluza por la Solidaridad y la Paz.
Recuperado de: http://aspa- andalucia.org/asaltando-muros-de-movimientos-sociales-a-
movimientos- sociopoliticos-2011-2014/

Downing, J. (2001). Radical Media. Rebellious Communications and social movements.
Thousand Oaks, CA: Sage Publications Inc.

Gerbaudo, P. (2012). Tweets and the Streets.Social Media and Contemporary Activism. New
York, USA: PlutoPress.

Gordo, A. y Sadaba, . (Coords.) (2008). Cultura digital y movimientos sociales.
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RECURSOS DE APOYO Y WEBGRAFIA

IGUALDAD DE GENERO

En coherencia con el valor asumido de la igualdad de género, todas las denominaciones que en esta
Guia hacen referencia a 6rganos de gobierno unipersonales, de representaciéon, o miembros de la
comunidad universitaria y se efectdan en género masculino, cuando no se hayan sustituido por
términos genéricos, se entenderan hechas indistintamente en género femenino o masculino, segun el
sexo del titular que los desempefie.
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