MASTER UNIVERSITARIO EN
COMUNICACION, CULTURA, SOCIEDAD
Y POLITICA

GUIA DE
ESTUDIO
PUBLICA

s

{ .|"

r

ANALISIS SOCIOLOGICO PARA
CAMPANAS DE COMUNICACION SOCIAL

CODIGO 29903045

en la direccion https://sede.uned.es/valida/

6C09B168258284AFD61283C9COBE2C2E

Ul - La autenticidad, validez e integridad de este documento puede sefverificada medidanteel

eguro de Verificacion (CSV)




21-22

ANALISIS SOCIOLOGICO PARA CAMPANAS
DE COMUNICACION SOCIAL

CODIGO 29903045

INDICE

PRESENTACION Y CONTEXTUALIZACION

REQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES PARA CURSAR ESTA
ASIGNATURA

EQUIPO DOCENTE

HORARIO DE ATENCION AL ESTUDIANTE
COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE
RESULTADOS DE APRENDIZAJE

CONTENIDOS

METODOLOGIA

SISTEMA DE EVALUACION

BIBLIOGRAFIA BASICA

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

RECURSOS DE APOYO Y WEBGRAFIA

Ambito: GUI - La autenticidad, validez e integridad de este documento puede ser verificada medianteel

"Codigo Seguro de Verificacion (CSV)" en la direccién https://sede.uned.es/valida/

6C09B168258284AFD61283C9COBE2C2E




ANALISIS SOCIOLOGICO PARA CAMPANAS DE COMUNICAC... CODIGO 29903045

Nombre de la asignatura ANALISIS SOCIOLOGICO PARA CAMPANAS DE COMUNICACION
SOCIAL

Cédigo 29903045

Curso académico 2021/2022

Titulo en que se imparte MASTER UNIVERSITARIO EN COMUNICACION, CULTURA, SOCIEDAD
Y POLITICA

Tipo CONTENIDOS

N° ETCS 4

Horas 100.0

Periodo SEMESTRE 1

Idiomas en que se imparte CASTELLANO

PRESENTACION Y CONTEXTUALIZACION

El curso tiene un caracter eminentemente practico y aplicado. Tiene como objeto la
capacitacion en la delimitacion de problemas sociales, la preparacion de informacion y
la presentaciéon de la misma a los distintos agentes que intervienen en el disefio de
campafias de comunicacion social. Se potenciara el trabajo en equipo, el andlisis deliberativo
y la presentacion grafica e iconica de la informacion.

La asignatura tiene el caracter de basica en la medida en que pone en relacion los
conocimientos adquiridos en los distintos estudios de grado que competen al analisis de la
realidad social con la actividad profesional que se exige a los consultores y técnicos en la
preparacion de campafas con fines sociales.

REQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES PARA CURSAR ESTA
ASIGNATURA
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ANALISIS SOCIOLOGICO PARA CAMPANAS DE COMUNICAC... CODIGO 29903045

Facultad FAC.CIENCIAS POLITICAS Y SOCIOLOGIA
Departamento SOCIOLOGIA |

HORARIO DE ATENCION AL ESTUDIANTE

La tutorizacion y seguimiento del curso se hace por el propio equipo docente a través del
foro asi como por las reuniones presenciales que seran comunicadas en el curso virtual.

COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE

COMPETENCIAS BASICAS

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de
resolucion de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas
amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones
tltimas que las sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y
sin ambigledades

COMPETENCIAS GENERALES

CGO02 - Que los estudiantes puedan detectar y conocer probleméticas relevantes y
necesidades de la comunicacién en las sociedades industriales avanzadas

CGO03 - Que el estudiante sea capaz de evaluar y disefiar estrategias actuales de
comunicacion en ambito social, politico y econdmico social.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CE3 - Ser capaz de aplicar técnicas de investigacion social, cuantitativas y cualitativas, en el

edianteel

m

socioecondmica. E»
CES5 - Ser capaz de encontrar, seleccionar, manejar y sintetizar informacion web grafica para§
el estudio de la opinién publica, imagenes de partidos, candidatos, actores politicos yg
sociales, y practicas socioecondmicas de diverso tipo.

CES6 - Ser capaz de analizar y evaluar encuestas de opinion, especialmente la referida ag
seguimiento de la intencion de voto, con aplicacion de analisis longitudinal de las mismas eng
el contexto de una campana electoral.
CES8 - Ser capaz de buscar y analizar fuentes secundarias estadisticas (oficiales o publicas ys
privadas) que aborden la demanda cultural de la sociedad espafiola y que, por lo tanto,S
establezcan el marco de consumos de bienes culturales y de medios de comunicacion. Eng
especial, la Encuesta de Habitos Culturales, la Encuesta de Empleo del Tiempo, la Encuestag
de Encuesta sobre equipamiento y uso de tecnologias de la informacién y comunicacion ens
los hogares o el Estudio General de Medios.

e este documento p

g
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ANALISIS SOCIOLOGICO PARA CAMPANAS DE COMUNICAC...

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El seguimiento del curso permitira el fortalecimiento de las siguientes competencias:

- Trabajo en equipo

- Analisis critico de la realidad social

- Conocimiento de camparfias de comunicacion social

- Capacitacion como consultor en las fases preliminares del disefio de campafias de
comunicacion social

CONTENIDOS

PRESENTACION

Dado el caracter eminentemente practico de la materia, se propone un plan de trabajo que
comprende distintas actividades para orientar al estudiante hacia la realizacién de la practica
final.

Se aconseja realizar el trabajo en equipos de dos o de tres personas. No se admitiran
equipos de mas de tres personas. En Ultima instancia, el trabajo podra realizarse de forma
individual.

La practica final consistira en la elaboracion de un panel o cartel que presente una camparfa
de comunicacion que aborde un problema social. En dicho panel se expondra el problema
abordado, los principales datos y argumentos que justifican su tratamiento, y las lineas de
trabajo que se proponen para la hipotética realizacion de una campafia de comunicacién
social.

—_—

dad de este documento puede ser verificada medianteel

Ademas del panel se valorara también la presentaciéon oral y publica del trabajo -briefing-, as
como la defensa de la propuesta en debate publico.

Para el desarrollo del trabajo se propone la realizacién de cinco actividades secuenciales.
Los documentos de las tres primeras actividades (delimitacion de un problema social,
contextualizacion estadistica de éste y elaboracion argumental a partir de campafas
anteriores y agentes/actores afectados/implicados) se entregaran y presentaran en el
espacio que el curso virtual habilitara para ello. No son actividades directamente evaluables.
No obstante, los resultados de las mismas se incorporan en las dos actividades finales
(elaboracién de un panel y presentacion-briefing de la campafia), que son las Unicas
evaluables. Dichos documentos seran publicos y seran objeto de debate y comentarios entre
los distintos equipos del curso.
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ANALISIS SOCIOLOGICO PARA CAMPANAS DE COMUNICAC... CODIGO 29903045

ACTIVIDAD 1.- DELIMITACION DE UN PROBLEMA SOCIAL

En un primer momento, los equipos de trabajo deben seleccionar un problema social en el
que estén interesados. Definiran este problema desde una perspectiva sociolégica y con
categorias propias de esta.

ACTIVIDAD 2.- CONTEXTUALIZACION ESTADISTICA

En un segundo momento, se reflexionara sobre el problema abordado desde una serie de
datos estadisticos que puedan permitir enmarcarlo y hacerlo visible.

ACTIVIDAD 3.- ELABORACION ARGUMENTAL.

En este tercer momento, una vez definido, dimensionado y situado el problema, se trata de
aproximarse a él a partir de campafias de comunicacion ya realizadas y a diferentes actores
0 agentes involucrados en él.

ACTIVIDAD 4.- ELABORACION DE UN PANEL.

La ultima fase es la elaboracion de un panel grafico con el boceto de la campafia.

Dicho documento grafico es el elemento fundamental de presentacion de la propuesta de
campafa. Este poster se elaborard combinando material grafico: fotografias, graficos y
tablas con textos breves. En él se hara referencia a los grupos “target” a los que va dirigida
y se sefalaran las lineas de mensaje que se quieren comunicar. No se trata de elaborar una
campafia, sino de presentar una campafia a un hipotético equipo de disefiadores y creativos
para su ulterior desarrollo.

ACTIVIDAD 5.- PRESENTACION "BRIEFING"

Cada equipo presentara el panel mediante una exposicion oral que no sobrepasaré los 5
minutos. Después de la presentacion habra un tiempo de otros 5 minutos en el que se
responderan las preguntas de los asistentes. Los equipos podran elaborar un pequefo
triptico para distribuir entre el publico.

Ambito: GUI - La autenticidad, validez e integridad de este documento puede ser verificada medianteel
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ANALISIS SOCIOLOGICO PARA CAMPANAS DE COMUNICAC...

METODOLOGIA

El curso -dado su caréacter de aplicado y practico- se desarrolla principalmente
mediante equipos de trabajo, debates en el foro de la asignatura y la celebracién de una
reunion presencial de seguimiento y debate de los trabajos realizados.

El curso se dedica a la elaboracion de un proyecto de campafia de comunicacién social.
Durante el curso se proponen varias actividades que utilizan distintas técnicas de analisis
socioldgico organizadas de forma secuencial para la preparacion del proyecto final.

SISTEMA DE EVALUACION

TIPO DE PRUEBA PRESENCIAL
Tipo de examen No hay prueba presencial

CARACTERISTICAS DE LA PRUEBA PRESENCIAL Y/O LOS TRABAJOS
Requiere Presencialidad No
Descripcion
Véase PEC
Criterios de evaluacion
Ponderacion de la prueba presencial y/o
los trabajos en la nota final
Fecha aproximada de entrega
Comentarios y observaciones

PRUEBAS DE EVALUACION CONTINUA (PEC)
¢Hay PEC? Si,PEC no presencial

Descripcién
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ANALISIS SOCIOLOGICO PARA CAMPANAS DE COMUNICAC...

Cada equipo de trabajo realizard un panel o cartel en donde se presentard una
campafia de comunicacion social para tratar un problema social, y lo enviara en formato
pdf al foro del curso virtual de la asignatura establecido para ello.

Al mismo tiempo, remitira un video en formato mp4 en donde presentara el panel
realizado y expondra su disefio de campafia. El video tendra una duracion no superior a
los 3 minutos. Podran emplearse los medios creativos que se deseen.

El Equipo Docente asignara a cada uno de los equipos o grupos de trabajo la
visualizacion de un total de 3 0 4 videos de presentacion realizados por los otros
grupos. Para cada uno de los videos asignados, cada equipo o grupo realizara por
escrito un informe/comentario critico, que se subira al foro correspondiente del curso
virtual.

Con posterioridad, cada uno de los equipos examinara los informes recibidos sobre su
proyecto y realizard un informe/comentario de respuesta global al conjunto de los
recibidos.

Y finalmente el Equipo Docente hara una evaluacién media de las evaluaciones
recibidas por cada grupo de trabajo del resto de los equipos, lo que supondrd hasta 2
puntos de la nota final.

Las fechas de entrega de estas tareas se daran a conocer en el curso virtual de la
asignatura.

Criterios de evaluacion

La evaluacién se realizara por equipos. Todos los miembros del mismo equipo recibiran
idéntica calificacién. ElI 60% de la calificacién corresponde al panel, y el 40% a la
presentacion.

Se evallan en total cinco aspectos, cada aspecto entre 0y 2 puntos, oscilando la
valoracion final entre 0y 10 puntos.

Panel

Claridad y organizacién de las ideas: 0-2

Manejo de datos e informacidn relevante 0-2

Calidad estética: 0-2

Exposicion

Capacidad comunicativa 0-2

Valoracioén del publico 0-2

Ponderacion de la PEC en la nota final 100%

Fecha aproximada de entrega

Las fechas de entrega de las tareas
contenidas en la PEC se indicaran en el
curso virtual de la asignatura

Comentarios y observaciones
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ANALISIS SOCIOLOGICO PARA CAMPANAS DE COMUNICAC...

La presentacion de la campafa llevada a cabo en los videos se hara por el curso
virtual.

Los equipos que realicen estos videos pueden sumar un 20% de la calificacion
final dependiendo de la exposicion que contengan y del debate mantenido con el
resto de los equipos através de los informes/comentarios.

Ademads, hasta otro 20% de la calificacion final del trabajo es asignada por el
resto de los equipos.

Esta asignatura es cuatrimestral y a partir de Febrero quedaran cerrados los foros
y la asistencia a los estudiantes.

La convocatoria de septiembre tiene caracter extraordinario y a ella s6lo
pueden presentarse los equipos que hayan tenido una evaluacidén negativa en
Febrero. En septiembre esté cerrada la posibilidad de que el resto de los equipos
de trabajo puedan evaluar. Por esto la evaluacion global de la asignatura queda
reducida en un 20%.

OTRAS ACTIVIDADES EVALUABLES
¢, Hay otra/s actividad/es evaluable/s? No
Descripcion

Criterios de evaluacion

Ponderacion en la nota final
Fecha aproximada de entrega
Comentarios y observaciones

¢ COMO SE OBTIENE LA NOTA FINAL?

La nota final es la obtenida en la PEC.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ISBN(13):9789682317910

Titulo:INICIACION A LA PRACTICA SOCIOLOGICA ([Edicion espafiola, 12 ed.])
Autor/es:Champagne, Patrick ;

Editorial:SIGLO XXI

Ademas del texto sefialado como basico, la bibliografia se completa con los textos de

técnicas de investigacion y andlisis de datos que habitualmente maneje el alumno. Dado

el caracter practico, tienen especial relevancia los recursos -documentos, objetos y paginas-

gue seran indicados en el curso virtual.
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ANALISIS SOCIOLOGICO PARA CAMPANAS DE COMUNICAC... CODIGO 29903045

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

RECURSOS DE APOYO Y WEBGRAFIA

Durante el desarrollo del curso se analizaran distintas campafas de comunicacion social que
seran presentadas en el curso virtual.

IGUALDAD DE GENERO

En coherencia con el valor asumido de la igualdad de género, todas las denominaciones que en esta
Guia hacen referencia a 6rganos de gobierno unipersonales, de representaciéon, o miembros de la
comunidad universitaria y se efectlan en género masculino, cuando no se hayan sustituido por
términos genéricos, se entenderan hechas indistintamente en género femenino o masculino, segun el
sexo del titular que los desempefie.
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