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COMUNICACION, CIBERPOLITICA Y REDES SOCIALES CODIGO 29040227

Nombre de la asignatura COMUNICACION, CIBERPOLITICA Y REDES SOCIALES

Cddigo 29040227

Curso académico 2024/2025

Titulo en que se imparte MASTER UNIVERSITARIO EN CIENCIA POLITICA: ANALISIS
POLITICO, POLITICAS PUBLICAS Y POLITICA INTERNACIONAL

Tipo CONTENIDOS

N° ETCS 6

Horas 150

Periodo SEMESTRE 2

Idiomas en que se imparte CASTELLANO

PRESENTACION Y CONTEXTUALIZACION

Como disciplina la comunicacion politica tiene sus origenes remotos en la retdrica clasica en
el mundo antiguo griego y romano, pero son las preocupaciones sobre el mundo real del
siglo XX las que han originado su configuracién actual. En efecto, es la inquietud que surge
sobre los efectos de la propaganda nazi (1933-45) y los efectos de los medios de
comunicacion durante la Segunda Guerra Mundial (1939-45) y antes durante la Primera
(1914-18) y la revolucion bolchevique (1917), junto con las esperanzas, miedos y previsiones
sobre los efectos de los entonces nuevos medios, el cine y la radio, las que favorecen su
aparicion como un campo de estudios hibrido.

Los medios de comunicacion disponibles para las personas en un momento y lugar
determinados se han incrementado extraordinariamente en los ultimos afios en funcion del_
desarrollo tecnoldgico. En la década de los afos treinta del pasado siglo comenzo6 Ia%
presencia de la radio en los hogares, luego sigui6 la televisién, ahora llegan Internet y Iosé
medios y redes sociales. En el Gltimo decenio el sector de los medios y las comunicacioness
se ha modificado de manera fundamental con mucha rapidez produciendo un ecosistema deé
medios en el que cada vez se amplian mas las posibilidades de eleccion de los ciudadanos.
Ahora las técnicas de digitalizacion posibilitan que el mismo contenido pueda distribuirse
pordistintas redes, de modo que diversos medios como los periédicos, la radio, la television y%
el teléfono estan acercandose cada vez mas a lo que se ha descrito como la convergencia‘g
digital:

ser verl

Q
£
*Esos contenidos son susceptibles de utilizarse paulatinamente en multiples medios (o
[}
multimedia) porque pueden ser reeditados, reutilizados y copiados a costes insignificantes. o

. .y . . , . e
*Estos contenidos pueden transmitirse ahora por diferentes redes (cable, fibra optica,s
satélite...) y recibirse en varias plataformas como computadores personales, teléfonosg

n

celulares inteligentes, consolas o aparatos de television.

idez e

Las pautas de consumo de informacion y entretenimiento estan cambiando gradualmente y's
las estructuras empresariales tradicionales afrontan retos considerables. De una parte, l1a2

=]

Q

cantidad de informativos, la prolongacion de las campafas electorales y el aumento de lag

=

.. yun . ~ . yun ~ >
publicidad politica sugieren que la sefial emitida por los politicos y las campafas electorales ©
-

ha visto incrementada su intensidad. Pero al mismo tiempo han aumentado las alternativas:~
las peliculas, las series humoristicas o dramaticas, los deportes y el entretenimiento en;
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general. El ruido es mas alto y molesto. Los cambios en los medios disponibles afectan a
quién sigue las noticias, quién aprende sobre la politica y quién vota, afectan a la distribucion
del poder politico en una democracia.

La fragmentacion y la especializacién de la audiencia tienen consecuencias politicas.
La politica mediatizada significa que la comunicaciéon a través de los medios se ha
convertido en algo fundamental para la propia politica y la vida publica en las democracias
contemporaneas. Las caracteristicas tradicionales de la politica persisten. Sin embargo,
muchos sistemas de gobierno han llegado a un punto donde la gobernacién no podria ocurrir
en sus formas actuales sin los variados usos de los medios de comunicacion, al igual que un
conjunto de procesos relacionados como la formacién de opiniéon y las campafias
electorales. Como ha arglido Chaffee (2001: 237-238) “La estructura de la comunicacion
configura la estructura de la politica, tanto porque buena parte de la actividad politica
consiste en comunicar como porque las constricciones sobre la comunicacion limitan el
ejercicio del poder”.

La comunicacion politica en muchas democracias actuales refleja la desconexion de los
publicos respecto de las instituciones de la prensa y la politica debido al vaciamiento de los
partidos centrales y a las crecientes divisiones sociales. Ha llegado el momento de
replantear los supuestos —basados durante mucho tiempo en concepciones normativas
idealizadas de la politica democratica— sobre los sistemas mediaticos y las interacciones
entre los medios de comunicacion y politica.
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asignatura se centra en las implicaciones de las esferas publicas cadticas por la interacciong

IC

con los medios de comunicacion tradicionales y las redes sociales de los nuevos medios.s

rif]

Este replanteamiento también implica una mejor conceptualizacién y mediciéon de Ias§
influencias politicas de los flujos de informacion de los medios sociales y las redes digitales.g
Reformular el campo de estudio implica reconsiderar conceptos basicos como la custodia (%
gatekeeping), el encuadramiento (framing), la indexacion, el establecimiento de agendas (g

Q
o

agenda-setting) y los efectos de los medios de comunicacion a la luz de las trastornadasg
[}

. . .. P . . . . ()
relaciones entre los medios tradicionales y nuevos, el publico y las institucioneso
democréticas.

REQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES PARA CURSAR ESTA
ASIGNATURA

dad, validez e integridad d

No se requieren estudios previos, pero si es imprescindible la lectura fluida de textos en:
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La autent

asignatura es en inglés. Lo mas importante de nuestra materia esta escrito en esa lengua. Elg
estudio de la asignatura exige un esfuerzo suplementario al estudiante al comprender la-
lectura critica de los textos y su aplicacion practica en un ejercicio objeto de evaluacion. La™.
carga de trabajo bésica de la asignatura consiste en el estudio de unas treinta y cincoZ
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paginas por semana.

EQUIPO DOCENTE

Nombre y Apellidos JOSE ANTONIO OLMEDA GOMEZ

Correo Electronico jolmeda@poli.uned.es

Teléfono 91398-7030

Facultad FAC.CIENCIAS POLITICAS Y SOCIOLOGIA
Departamento CIENCIA POLITICA Y DE LA ADMINISTRACION

HORARIO DE ATENCION AL ESTUDIANTE

Hay seguimiento y tutorizacién colectivas mediante el foro del curso virtual y una atencion
personal que se realizara mediante la aplicacion mas conveniente y que se solicitara
previamente al correo electronico del profesor. Esta prevista la realizacion de
videoconferencias y de talleres de especializacion en su caso.

COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE

Competencias basicas

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la

complejidad de formular juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o Iimitada,E
incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicaciong
de sus conocimientos Yy juicios '
CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan
continuar estudiando de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o autbnomo.
Competencias generales

CGL1 - Comprender los conocimientos de la Ciencia Politica que sirven para explicar los
fendbmenos politico-sociales complejos

CG3 - Integrar conocimientos y formular evaluaciones a partir de la evidencia y del
conocimiento disponible sobre problemas politicos y sociales

CG4 - Aplicar a problemas y realidades politicas diversas los conceptos, principios, teorias o
modelos del andlisis politico

CG5 - Elaborar adecuadamente escritos académicos y profesionales originales, redactars

’
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hipétesis en el ambito del andlisis politico

CGY7 - Desarrollar y demostrar habilidades de aprendizaje para estudiar de modo autbnomo
fendmenos sociales y politicos

Competencias especificas

CE2 - Identificar y evaluar teorias, hipotesis y métodos utilizados en la investigacion empirica
en ciencias politicas

CES3 - Conocer y revisar la literatura existente, conceptualizar y operacionalizar marcos y-
modelos analiticos en el campo del analisis politico.
CE4 - Identificar relaciones entre fendmenos sociopoliticos, relaciones de causalidad y las:

La autenticidad, validez e integrida
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maneras de establecerlas

Competencias especificas de especialidad

Conaocer las principales teorias y modelos de opinién publica y de comunicacion politica.
Identificar los elementos clave de una estrategia de comunicacion politica en redes sociales.
Desarrollar planes de comunicacion politica en redes sociales.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

*Desarrollo de una mentalidad critica en la discusion sobre teorias de la democracia.
*Capacidad de analizar y evaluar las actividades de comunicacion politica en el entorno
hibrido de medios tradicionales y redes sociales.

eCapacidad para entender las implicaciones de las técnicas de comunicacion politica en el
contexto democratico como conflicto de valores.

«Capacidad de elaborar proyectos de campafias de comunicacion politica por objetivos
concretos empleando destrezas retéricas y habilidades iconograficas.

*Capacidad de elaborar campafias sincronizadas.

*Dominio de los mecanismaos del ciberespacio en la comunicacién politica.

*Capacidad de orientacién y busqueda en la blogosfera y elaboracién de un anuncio
electoral.

eFamiliaridad con el uso de las redes sociales y demas recursos del ciberespacio en funcién
de la comunicacién politica.

*Capacidad de adaptaciéon de los proyectos de comunicacion a los distintos niveles de'
gobierno.

CONTENIDOS

1.Democracia y opinion publica: ¢, de la democracia de audiencia a la democracia
plebiscitaria?

eSartori, Giovanni (1987): Teoria de la democracia. 1. El debate contemporaneo. Madrid:
Alianza: 116-166.

«Manin, Bernard (1998): Los principios del gobierno representativo. Madrid: Alianza: 237-
287.
*Arias Maldonado, Manuel (2016): "La digitalizacién de la conversaciéon publica: redes=

dad de este documento puede ser verificada mediante el

egri

ez e int

dad, va

sociales, afectividad politica y democracia”, Revista de Estudios Politicos, 173: 27-54.

ICI

«Han, Byung-Chul (2022): Infocracia: La digitalizacion y la crisis de la democracia. Madrid:
Taurus.
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2.Contextos para el analisis de la comunicacion politica: los efectos y su medicion.

«Jamieson, Kathleen Hall (2017): “Creating the Hybrid Field of Political Communication: A
Five-Decade-Long Evolution of the Concept of Effects”, en Kenski, Kate, Jamieson,
Kathleen Hall (comps.): The Oxford Handbook of Political Communication. Nueva York:
Oxford University Press, 15-45.

*Hillygus, D. Sunshine (2020): "The Practice of Survey Research. Changes and Challenges",
en Berinsky (comp.): 20-40.

3.Liderazgo politico y gobernacion retérica: el discurso politico, las noticias, los
anuncios electorales, las campafias.

*Benoit, William L. (2017): “The Functional Theory of Political Campaign Communication”, en
Kenski, Jamieson: 195-204.

«Charteris-Black, Jonathan (2011): Politicians and rhetoric: the persuasive power of
metaphor. Pagrave-Macmillan: Houndmills: 1-27.

*Grube, Dennis (2013): Prime Ministers and Rhetorical Governance. Houndmills:
PalgraveMacmillan: 1-21.

4.Los sistemas politicos y los medios: de la mediatizacién a la hibridacion de las
redes sociales con los medios tradicionales.

da mediante el

*Chadwick, Andrew (2013): The Hybrid Media System. Politics and Power. Oxford: Oxford
University Press: 42-59.

Ica

*Metzger, Miriam J. (2017): “Broadcasting versus Narrowcasting: Do Mass Media EXxist in
theTwenty-First Century?”, en Kenski, Jamieson: 795-808.

«Prior, Markus (2013): “Media and Political Polarization”, Annual Review of Political Science,
16: 101-127.

5.Los actores politicos y los medios sociales: ejecutivos, partidos, movimientos,
grupos de presion y su movilizacion.

tegridad de este documento puede ser verif

«Jamieson, Patrick E., Romer, Daniel (2017): “Cultivation Theory and the Construction of

ein

Political Reality”, en Kenski, Jamieson: 595-604.
*Owen, Diana (2017): "New Media and Political Campaigns”, en Kenski, Jamieson: 824-835.

dad, validez

*Owen, Diana (2018): "Characteristics of US Elections in the Digital Media Age", en Kiyohara,

ici

Shoko, Maeshima, Kazuhiro, Owen, Diana (comps.): Internet Election Campaigns in the
United States, Japan, South Korea, and Taiwan. Cham: Palgrave-Macmillan: 27-53.
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6.Propaganda y persuasion: campafias, estrategias y tacticas.

«Jowett, Garth S., O’'Donnell, Victoria (2015): Propaganda and Persuasion. Thousand
Oaks:Sage: 1-56 y 389-399.

«Johnson-Cartee, Karen S., Copeland, Gary A. (2004): Strategic Political
Communication.Rethinking Social Influence, Persuasion, and Propaganda. Lanham:
Rowman&Littlefield: 137-192.

*Woolley, Samuel C. y Howard, Philip N. (2018): "Introduction: Computational Propaganda
Worldwide", en mismos autores (comps.): 3-18.

METODOLOGIA

El aprendizaje se realizara mediante la lectura critica de los textos obligatorios y se evaluara
mediante tres Pruebas de Evaluacion Continua cuyos detalles se desarrollan en el curso
virtual:

ela realizacién de un comentario critico personal de un texto de actualidad relativo a la
comunicacion politica.

ela realizacién de un anuncio politico, positivo o0 negativo, sobre alguno de los lideres

o0 partidos de ambito nacional de un minimo de 30 segundos a un maximo de un minuto
en soporte digital.

ela realizacion de un ensayo final sobre la tematica de la asignatura.

SISTEMA DE EVALUACION

TIPO DE PRUEBA PRESENCIAL
Tipo de examen No hay prueba presencial

CARACTERISTICAS DE LA PRUEBA PRESENCIAL Y/O LOS TRABAJOS
Requiere Presencialidad No
Descripcion

Ambito: GUI - La autenticidad, validez e integridad de este documento puede ser verificada mediante el
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La realizacién de un ensayo final en una modalidad académica o aplicada, a elegir por
el estudiante de acuerdo con el profesor.

En este ensayo puede optarse por la realizacion de un ensayo académico
como plantearse preguntas del tipo:

Formalizar o disefiar un estudio de un caso de comunicacion politica, justificando su
uso.

Establecer una seleccién de casos adecuada a una pregunta de investigacién
comparativa dada sobre comunicaciéon politica.

Otras posibilidades.

O bien puede optarse por un planteamiento aplicado como, por ejemplo:

Una propuesta de disefio de campafia multimedia para una entidad politica (lider,
partido, ministerio, consejeria, ayuntamiento).

Criterios de evaluacion

Se valorara la originalidad, la creatividad y el sentido critico.

Ponderacion de la prueba presencial y/o  Cinco (5) puntos.
los trabajos en la nota final

Fecha aproximada de entrega 10/06/23
Comentarios y observaciones

PRUEBAS DE EVALUACION CONTINUA (PEC)

¢Hay PEC? Si,PEC no presencial
Descripcion

Criterios de evaluacion

Ponderacién de la PEC en la nota final Dos (2) puntos.
Fecha aproximada de entrega 27/02/2023
Comentarios y observaciones

UNED

La tarea consistir4 en la realizacion un comentario de texto con dos o tres preguntas
especificas sobre cuestiones de actualidad relacionadas con la asignatura a lo largo de
un fin de semana. La respuesta escrita se entregara en la plataforma antes de la fecha
limite, no podra superar las 1.200 palabras y debera estar editada perfectamente, sin 2
contener erratas o faltas de ortografia, que de no haberse subsanado disminuiran Iag
nota final. Se trata de que el alumno muestre su originalidad, su capacidad critica y
creativa, su asimilacién de las lecturas realizadas, y elabore un comentario critico €
original, respondiendo a las preguntas planteadas y valorando el texto a comentar. Los
meros resiimenes no se consideraran. La actividad se colgara en la plataforma el 24 de
febrero de 2023 a partir de las 12.00 del mediodia y deberé entregarse en la misma el
27 de febrero antes de las 12 del mediodia.

er verificada mediante el

"Codigo Seguro de Verificacion (CSV)" en la direccién https://sede.uned.es/valida/

Se valorara la originalidad, la creatividad y el sentido critico.
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OTRAS ACTIVIDADES EVALUABLES
¢ Hay otra/s actividad/es evaluable/s? Si,no presencial
Descripcién

La realizacidén de un anuncio politico, positivo o negativo, sobre alguno de los lideres
o partidos de &mbito nacional de un minimo de 30 segundos a un maximo de un minuto
en soporte digital.

Criterios de evaluacion

Se valorara la mejor realizacion técnica, la calidad de la banda sonora, la creatividad, el
sentido del humor, la mejor positividad o negatividad, el grado de persuasion.
Ponderacién en la nota final Tres (3) puntos.
Fecha aproximada de entrega 02/05/23
Comentarios y observaciones

¢ COMO SE OBTIENE LA NOTA FINAL?

Se suman las notas obtenidas en las tres Pruebas de Evaluacién Continua: el
comentario puntiia un maximo de dos puntos; el anuncio un maximo de tres puntos; el
ensayo final un maximo de cinco puntos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

La bibliografia basica estara disponible en la intranet.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Las referencias se encuentran en la plataforma.

RECURSOS DE APOYO Y WEBGRAFIA

*Asociacién de comunicacién politica: https://www.compolitica.com/

«Centro de Investigaciones Sociolbgicas, Presidencia del Gobierno:
https://www.cis.es/cis/opencms/ES/index.html

«Centro de Estudios de Opinién, Generalidad de Catalufia:
https://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/index.html

*Euskobarémetro: https://www.ehu.es/cpvweb/pags_directas/euskobarometroFR.html

*The Joan Shorenstein Center on the Press, Politics and Public Policy, John F.
KennedySchool of Government, Harvard University: https://www.hks.harvard.edu/presspol/

*The Pew Research Center for The People &The Press: https://peoplepress.org/

*The Project for Excellence in Journalism: https://journalism.org/

*The Pew Research Center's Internet &American Life Project: https://www.pewinternet.org/

«Political Communication Lab, Stanford University: https://pcl.stanford.edu/

CODIGO 29040227
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*Oxford Internet Institute: https://www.oii.ox.ac.uk

Blogs

https://comunicacionpolitica.blogspot.com/https://www.k-government.com/
https://www.marketingpolitico.org/lacampanaencunas.php?id=6&vr=St

Documentacion

https://www.rrppnet.com.ar/comunicacionpolitica.htm
https://www.monografias.com/trabajos15/comunicacion-politica/comunicacion-politica.shtml
https://www.datastrategia.com/

https://www.gobiernoelectronico.org/ https://e-lecciones.net/?error=404
https://ehu.es/zer/zerl/3artrey.htm
https://doc-iep.univ-lyon2.fr/Ressources/Documents/Enseignements/Cours/ComPolitique/
https://www.uiowa.edu/~commstud/resources/polcomm.html
https://technorati.com/tag/comunicaci%C3%B3n-pol%C3%ADtica
https://depts.washington.edu/bennett/
https://www.wfu.edu/~louden/Political%20Communication/poltitle. html

IGUALDAD DE GENERO

iante el

En coherencia con el valor asumido de la igualdad de género, todas las denominaciones que en estag
Guia hacen referencia a 6rganos de gobierno unipersonales, de representacion, o miembros de Iag
comunidad universitaria y se efectian en género masculino, cuando no se hayan sustituido por-§
términos genéricos, se entenderan hechas indistintamente en género femenino o masculino, segun el
sexo del titular que los desempefie.

Ambito: GUI - La autenticidad, validez e integridad de este documento puede ser veri

"Codigo Seguro de Verificacion (CSV)" en la direccién https://sede.uned.es/valida/
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