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José Antonio Olmeda

Formacion académica: Doctor en Ciencias Politicas y de la Administracion

Actividad docente/profesional/investigadora: Profesor de Ciencia de la Administracion de la UNED.

El principal objetivo de la asignatura Enfoques Politicos [5 créditos ECTS, cuatrimestral] es ofrecer al estudiante del Master
en Comunicacién Audiovisual de Servicio PUblico una visién rigurosa de la relaciéon entre medios de comunicacién y politica,
prestando especial atenciéon al campo de la comunicacion politica y al estudio de la mencionada relacion entre medios y
politica desde una perspectiva comparada. En consecuencia, la asignatura Enfoques Politicos esta concebida como una
presentacion del aparato conceptual propio de dicho campo, asi como del material empirico necesario para la adecuada
comprension de los temas relacionados con él: la opinién publica, la identificacidon y clasificacién de los sistemas mediaticos,

el estudio de las agendas, la influencia de los medios en el voto, etc.

2.CONTEXTUALIZACION

La asignatura Enfoques Politicos forma parte, junto a la asignatura Enfoques socioeconémicos, del maédulo “Usuarios y

Servicio Publico en la Comunicacién Digital”. Una vez alcanzada la comprension tedrica de la comunicacién en un sentido




amplio, tal como esta contemplada en el Médulo 1, este moédulo segundo proporciona las principales perspectivas de
aproximacion al citado campo de la comunicacién. Asimismo, esta asignatura de “Enfoques Politicos” esta encuadrada en el
modulo complementario y, como tal, trata de facilitar el acceso de los estudiantes a otras asignaturas mas especificas que
podran encontrar en el Itinerario | y, en particular, el Disefio de Comunicacién Politica.

Las posibilidades de comunicacién se han multiplicado en las ultimas décadas con la expansion de las tecnologias digitales,
abriendo la gama de canales disponibles para la transmisidon de una creciente diversidad de contenidos. Estos contenidos son
susceptibles de circular por distintos soportes y redes de comunicacién, produciendo la fragmentacién social de las
audiencias en torno a una pluralidad de soportes, de tal manera que la antigua tendencia uniformizadora de la television de
masas se ve reemplazada, en palabras de Manuel Castells, por “la coexistencia de medios de comunicacion de masas

personalizados y una red de comunicacion electrénica interactiva de comunas autoseleccionadas” (2005: 447).

Asimismo, las pautas de consumo de informacién y entretenimiento estan cambiando en la direccién de difuminar las
fronteras entre una cosa y la otra, al tiempo que la industria de los medios mantiene el proceso de concentraciéon en torno a
grandes conglomerados que ha sido caracteristico en el pasado, lo que sigue planteando interrogantes sobre la l6gica y el

alcance de la regulacién publica en este campo.

3.REQUISITOS PREVIOS RECOMENDABLES

Por tratarse de una asignatura del médulo complementario, esta pensada para estudiantes de Humanidades, Sociologia,

Politicas y de estudios artisticos, asi como de estudios técnicos (ingenierias, etc.).

4. RESULTADOS DE APRENDIZAJE

A lo largo del curso los estudiantes adquirirdn conocimientos acerca de:

1. El lugar de los medios de comunicacién en las democracias contemporaneas.

2. Las reglamentaciones legales e informales que afectan a la propiedad de los medios de comunicacién, sus

efectos y el control de su poder.

3. Las teorias sobre el papel, el poder y las capacidades de influencia de los medios de comunicacion en la esfera
politica.
4. Los intentos politicos de controlar el poder de los medios y de orientar las politicas publicas empleandolos para

impulsar opiniones, dominar los contenidos y atraer una cobertura favorable.

5. Coémo analizar, pensar y hablar sobre la politica y los medios de comunicacién de una manera critica e
informada.

6. Una formacion baésica en la investigaciéon comparativa sobre la politica y los medios de comunicacion.

7. Un conocimiento acerca de cémo desarrollar sus propios proyectos de investigacion comparativa sobre la

politica y los medios de comunicacion, eligiendo el método apropiado para formular y responder una pregunta de
investigacion, asi como para recabar los datos apropiados.

8. Un conocimiento acerca de cémo comprender y criticar la literatura comparada sobre politica y medios de

comunicacion.

5.CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

Bloque tematico 1.- Sistema politico y medios de comunicacion. La comunicacion de los actores politicos. El papel de
los medios en la politica: la prensa, la TV, etc.

Blogque tematico 2.- La informacién politica y sus efectos. Las noticias y la construcciéon mediatica de la politica.
Caracteristicas y géneros de la informacién politica. Los contenidos de la cobertura informativa. Los efectos en los actores




politicos. Los efectos sobre la audiencia: las fuentes de la influencia. Los efectos en la socializacion, en la cultura politica, etc.

Blogque tematico 3.- Las campafas electorales a través de los medios. La evolucidon de las camparfias. EI marketing
politico-electoral. Estrategias de imagen. La propaganda negativa.

Bloque tematico 4.- Ciberpolitica: Internet y la politica. La vida de los partidos. Los debates parlamentarios. El gobierno
electrénico. Los jueces en el ciberespacio. El conjunto del sistema politico.

Bloque tematico 5.- Sistemas de medios y politica comparados. Las cuatro dimensiones de la tipologia: el alcance de la

prensa, el paralelismo politico, el grado de profesionalizacion y el papel del Estado. El contexto politico. La tipologia.

Bloque tematico 6.- EI modelo pluralista polarizado: Espafia. La esfera publica en la democracia avanzada. El patréon de
opinién publica. Evolucién reciente del modelo en el caso espafiol.

Bloque tematico 7.- Las agendas: agenda ciudadana, politica y mediatica. El ejemplo de la crisis econémica. El

proceso de tematizacion.

Bloque tematico 8.- El voto de los espafioles en democracia (1977-2011). Las campafias y los medios en la

democracia espafiola.

6.EQUIPO DOCENTE

JOSE ANTONIO OLMEDA GOMEZ
JUAN JESUS GONZALEZ RODRIGUEZ

7.METODOLOGIA

La enseflanza de esta asignatura se desarrolla a través de las siguientes actividades formativas.

Estudio de los temas propuestos por el equipo docente a través de manuales o de las lecturas colgadas en

la plataforma.

Interacciéon con los comparferos en los foros de los cursos virtuales de la asignatura.

Lectura de las orientaciones generales que el equipo docente de la asignatura facilita en el curso virtual.

Visualizacion y audicién de materiales audiovisuales disponibles en el curso virtual de la asignatura.

Solucién de dudas planteadas a través de Internet (correo electrénico y foros del curso virtual).

Discusion y revision de las practicas con el equipo docente.

Preparacion y realizacién de los examenes.

8.BIBLIOGRAFIA BASICA

ISBN(13): 9788420669403

Titulo: LA COMUNICACION POLITICA (2010)
Autor/es: Mazzoleni, Gianpietro ;
Editorial: : ALIANZA EDITORIAL

Buscarlo en libreria virtual UNED |

Buscarlo en bibliotecas UNED |

Buscarlo en la Biblioteca de Educacion




Buscarlo en Catéalogo del Patrimonio Bibliografico

9.BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

ISBN(13): 9788496913127

Titulo: SISTEMAS MEDIATICOS COMPARADOS (2008)
Autor/es: Daniel Hallin Y Paolo Mancini ;

Editorial: Hacer editorial

Buscarlo en libreria virtual UNED |

Buscarlo en bibliotecas UNED |

Buscarlo en la Biblioteca de Educacion

Buscarlo en Catalogo del Patrimonio Bibliografico

10.RECURSOS DE APOYO AL ESTUDIO

El curso virtual instalado en la plataforma aLF constituye el principal recurso de apoyo al estudio. Los estudiantes podran
encontrar en él la bibliografia complementaria, previa identificacion mediante su direccion de correo electrénico y su
contrasefla. El acceso regular a este curso virtual es necesario para participar en diferentes actividades formativas:

consultas al equipo docente y foros de debate entre estudiantes.

11.TUTORIZACION Y SEGUIMIENTO

Los estudiantes podran hacer consultas a los miembros del equipo docente a través del curso virtual o del correo electrénico.
Ademas de los dias de atencién establecidos en el apartado 1 (JAO atendera los lunes y JJG los martes), los estudiantes
podran en cualquier momento contactar con el equipo docente a través del correo electrénico. El contacto sera
particularmente estrecho en el caso de que las actividades emprendidas por los estudiantes requieran de algin tipo de

seguimiento.

12.EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

La prueba personal constara de un examen que el estudiante podra realizar coincidiendo con la convocatoria de la Segunda
Prueba Ordinaria de examenes de la UNED. El examen consistird en responder a dos preguntas breves de caracter
conceptual y a un tema de desarrollo. En ambos casos, seran extraidos del programa de la asignatura. En el primer caso, el
estudiante debera demostrar claridad de ideas y de dar una respuesta concisa a las cuestiones conceptuales del temario. En
el segundo, debera demostrar capacidad de exposicion: planteamiento de la cuestién, desarrollo argumental y principales

conclusiones. La duracion de la prueba presencial sera de dos horas.

13.COLABORADORES DOCENTES

Véase equipo docente.
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