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1.PRESENTACION

La digitalizacion esta produciendo multiples cambios en los actuales medios de comunicacién. Los soportes, los formatos, el
modelo comunicativo, los contenidos y los lenguajes estan sufriendo una profunda transformacién para convertirse en un
nuevo medio de comunicacién que integra las caracteristicas de todos ellos, aporta nuevas posibilidades y se ofrece de

forma integrada en un medio universal como es Internet.

La asignatura pretende profundizar en las consecuencias tanto sociales como tecnolégicas de esta produnda transformacion.

2.CONTEXTUALIZACION

El proceso de digitalizacion mediatica ha creado un nuevo panorama como consecuencia de la convergencia de la informéatica
y la telefonia con los medios de comunicacién. Los medios tradicionales como son el cine, la radio, la prensa y la literatura se
integran en un soporte digital al que se accede a través del entorno de Internet. Esto tiene diversas implicaciones como son
la hibridacién de los medios, la profunda transformacién del perfil del periodista digital, la diversificacién y adaptaciéon de la
produccién de contenidos, la creacién de audiencias mas activas, la aparicién de nuevos lenguajes hipermedia y la creacién
de nuevos habitos y nuevas pantallas de consumo, entre otras.

Esta asignatura se enmarca en la especialidad: Investigacion en Tecnologias Digitales en la Sociedad del Conocimiento y
aborda el estudio, la reflexiéon y las implicaciones del proceso

de digitalizacion de los medios de comunicacion.

3.REQUISITOS PREVIOS RECOMENDABLES

Nivel de lectura y redaccién acorde a las exigencias académicas de un postgrado.

4.RESULTADOS DE APRENDIZAJE

1 - Analizar y comprender el proceso de transformacién de los medios analégicos en digitales y suintegracién en un nuevo
soporte digital.

2 - Identificar las caracteristicas especificas de los medios digitales.

3 - Conocer las formas de producciéon integrada de los medios digitales, su modelo comunicativo y susposibilidades actuales
y futuras.

4 - Descubrir las posibilidades de interactuacion entre productores y receptores de los nuevos mediosdigitales.

5 - Reflexionar sobre las transformaciones sociales, culturales y educativas de la integracion demedios en las nuevas

pantallas.

5.CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

4.1. Los medios en la Sociedad del Conocimiento.

A - La alfabetizacion digital.
B - De lo analdgico a lo digital.

El primer bloque introduce el paso de los medios analdgicos a



los digitales. Si durante el siglo pasado se destacaron las
necesidades de alfabetizacion audiovisual para el uso de los
medios, el nuevo siglo se ha caracterizado por la necesidad de
la alfabetizacion digital para la produccién y recepciéon de
medios.

Este bloque tematico obedece a los objetivos 1, y 2, abarcando
los aspectos conceptuales, procedimentales y actitudinales.

4.2. La integracion digital de los medios analégicos.

A - Qué son los nuevos medios.

B - Mediamorfésis.

C - Periodismo en la red: ciberperiodismo.

D - Los medios digitales: television, radio, cine, prensay
literatura.

En el segundo bloque se aborda la digitalizacién de los medios,
sus caracteristicas individuales y su proceso de adaptacion a
un soporte integrado. También nos adentraremos en la nueva
forma de hacer periodismo en la red.

Este bloque tematico obedece a los objetivos 1 y 2, abarcando

los aspectos conceptuales, procedimentales y actitudinales.

4.3 Nuevos usos de los medios digitales integrados.

A - Modelo informativo y modelo comunicativo.

B - Las audiencias digitales

C - Interactividad.
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El tercer bloque se centra en la recepcion de los medios
digitales, el nuevo papel activo de las audiencias y el nuevo
modelo comunicativo que permite la interaccién entre
productores y receptores.

Este bloque tematico obedece a los objetivos 2, 3y 4,
abarcando los aspectos conceptuales, procedimentales y

actitudinales.

4.4. Integracion de medios digitales y sociedad.

A - Medios y participacion ciudadana.

B - Periodismo civil: el fendmeno blog.

El cuarto bloque analiza las implicaciones sociales que se
producen como consecuencia de los nuevos medios integrados,
tanto para las audiencias domésticas como para las
organizaciones sociales. Destacamos en este apartado el
fenémeno de los blogs y gestores de contenidos para la
publicacién en Internet.

Este bloque tematico obedece a los objetivos 3, 4y 5,
abarcando los aspectos conceptuales, procedimentales y
actitudinales.

4.5. Integracion de medios en las nuevas pantallas.

A - Medios de comunicacién en Internet.

B - El lenguaje digital: hipermedia.

C - La infografia.

D - Los escenarios de consumo.

El quinto bloque aborda aspectos técnicos como son los

soportes y plataformas de medios de comunicacién en



Internet, el lenguaje hipermedia o la infografia; asi como
también aspectos practicos como son los escenarios de
consumo de medios.

Este bloque tematico obedece a los objetivos 1, 2y 3,
abarcando los aspectos conceptuales, procedimentales y
actitudinales.

6.EQUIPO DOCENTE

DATOS NO DISPONIBLES POR OBSOLESCENCIA

7.METODOLOGIA

La metodologia docente que se llevara a cabo es la propia de la UNED. Se utilizaran aulas virtuales
semanales a través de chat, foros de discusion, videoconferencias, etc. El alumnado

dispondra de materiales especificos y los recursos disponibles en la plataforma virtual de la asignatura. Se
compaginara simultaneamente el estudio tedrico con la actividad practica del

alumnado.

La metodologia y las estrategias de aprendizaje concretas de esta asignatura son:

- Trabajo colaborativo: realizacién de un glosario terminolégico a partir de un wiki sobre Integraciéon Digital
Mediatica, asi como un directorio comun de recursos en Internet.

- Trabajo individual: lectura de textos propuestos béasicos y complementarios, ampliacidon de lecturas de
textos en Internet asi como busqueda personal de ampliacién de contenidos.

Trabajo final con la reflexién personal y conclusiones sobre lo aprendido. Se requerira del alumnado que
ejercite su capacidad de reflexion y sintesis sobre lo aprendido.

Autoevaluacion.

- Actividades précticas: analisis y comparacion de medios de comunicacion digital: soporte, lenguaje,
interactividad, contenido, infografia. Analisis de una misma noticia en diferentes medios digitales.
Produccién de un Blog con la incorporaciéon de noticias, imagenes, archivos sonoros y videos.
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9.BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA
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10.RECURSOS DE APOYO AL ESTUDIO

11.TUTORIZACION Y SEGUIMIENTO

El alumnado podra contactar con el profesor a través de la plataforma virtual del médulo.
Asimismo, todos los martes, entre las 16:00 y las 20:00 horas, se tendréa la tutoria presencial
en la UNED (teléfono + 34 91 3986968)

12.EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

Los criterios de evaluaciéon que se llevaran a cabo en este moédulo son los siguientes:

- Comprension de los fundamentos tedricos relativos a la integracién digital mediatica.

- Produccion y reflexion propia a partir de los materiales de la asignatura.

- Participacion en las actividades de trabajo colaborativo: glosario de términos y directorio de
recursos.

- Realizacion de las actividades tedrico-practicas planteadas en la asignatura.

- Participacion en la asignatura a través de las herramientas de comunicacién telematica de la
plataforma.

La calificaciéon final del médulo obedecera a los siguientes porcentajes:

- 10 % para evaluar la participaciéon en la creacién del glosario y el directorio de recursos.

- 5 9% para evaluar la préactica “Analisis comparativo de medios digitales”.

- 5 9% para evaluar la practica “Comparacién de una noticia en diferentes medios digitales™.

- 20 % para evaluar la practica “Elaboracién de un blog multimedia”.

- 10 % para evaluar la participacién a través de las herramientas de comunicaciéon telematica.
- 50 % para evaluar el trabajo final.

13.COLABORADORES DOCENTES

Véase equipo docente.

14.METODOLOGIA DOCENTE




La metodologia docente es la propia de la UNED. Se utilizaran aulas virtuales semanales a travésde Chat, foros de discusion,
videoconferencias, etc.Los estudiantes dispondran de materiales especificos y los recursos disponibles en la plataformavirtual
de la asignatura.Se compaginara simultdneamente el estudio tedrico con la actividad practica.
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el "Cédigo Seguro de Verificacion (CSV)" en la direccion https://sede.uned.es/valida/
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